Assinado de forma digital por JOSE AUGUSTO
MACHADO:54330203120

DN: c=BR, 0=ICP-Brasil, ou=AC SOLUTI Multipla v5,
0u=49780256000158, ou=Presencial, ou=Certificado PF A3,
cn=JOSE AUGUSTO MACHADO:54330203120

DIARIO OFICIAL ELETRONICO

MUNICIPIO DE ALCINOPOLIS - ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL

ANO VIII " Edicdo n° 2.162 * Alcinopolis, sexta-feira, 07 de agosto de 2026

Diario Oficial do Municipio de Alcinépolis-MS - criado pela Lei Municipal n. 455/2019, de 26 de junho de 2019, para publicagdes dos
atos do Poder Executivo, Legislativo e Publicagdes a Pedido - Sede Prefeitura Municipal.

PODER EXECUTIVO

2 =] = 1 o R ——————————————— 1 (- [ oY W e R\ W e T BT

Vice-Prefeito

.................................................................................................................... Waldemar Barbosa Filho
Secretaria Municipal de AGE0 SOCIAI +uuuuuiu ittt et Rosangela Garcia de Campo
Secretaria Municipal de Administragdo, Planejamento € FINanGgas ..........cccveuvuieuieniuiennnnenns Duane Mayara Correa Carrijo
Secretario Municipal de Desenvolvimento Econdmico € Meio Ambiente.......ccovvvvvvirieieieienenennnnes Elisberto Martins Rezende
Secretario Municipal de Educagdo, CUltUra @ ESPOITE ....uiuiiuiuiuiietiieteeetieneaieteeneteeneeneneeneneeneenens Thierry Franga Porato
Secretario Municipal de Governo € Gest30 EStrat@giCa .....vvuveeuieinieiirieiiiiniiiiiieiesieeanenens Jodo Abadio de Oliveira Neto
Secretario Municipal de Satde PUbIICA(INTEIINO) tvuvuiuiuerinirieeeieeenenerreeeieneenenesraaerenenenenanns Jodo Abadio de Oliveira Neto
Secretario Municipal de Obras € Servigos PUDIICOS .....uvuius veriiiiiii e e aeans Valcimar Pereira Rodrigues
(@{e] oY o] I= T [0 = 1 C =T =Y Celia Regina Furtado dos Santos
T goTelU[ =Y o] =T €1=T = | e Lo TN\ U o1 el ] o TP PP Ligia Maria Gomes Maia

.
@
)
m
b
-
g
2
0]
>
!
<
@

Presidente ....cciiciiciiiiisii i s s ra s s n s e e nnnnnsnns Valdeci Lima de Oliveira

BTl /=T [0 =T 0 Ademir Luiz Muller
LT e T o TSl <1 = o o L Valter Roniz Dias de Souza
(Y= Te 0T g Lo LTl =) = o = PPN Onilza Matias de Sousa
RS == [ (o PP Adalto Borges Teles
BT == o (o P Alcir Gongalves Dias
RS == [ (o Fernando Henrique Nicoletti
RV L] == o (o = N Mirelle Biscaro Piva Capelli
RS == 16 (o Odairk Moraes da Silveira

SECRETARIAS

Secretaria Municipal de Planej. Admin. e Finangas Secretaria Municipal de Obras e Servigos Publicos

Rua Maria Barbosa Carneiro, 633 - Centro AV. Averaldo F. Barbosa, 259 - Jd. Bom Sucesso

Telefones: (67) 3260-1127 3260-1187 Telefones: (67) 98101-0395

79530-000 - Alcinépolis - MS 79530-000 - Alcinépolis - MS

E-mail: financas@alcinopolis.ms.gov.br E-mail: obras@alcinopolis.ms.gov.br

Horario de funcionamento: Das 7h as 11h e das 13h as 17h Horario de funcionamento: Das 7h as 11h e das 13h as 17h
Secretaria Municipal de Saide Publica Secretaria Municipal de Agao Social

Av.Av. Pio Martins de Almeida, 1030 - Centro Av. Pio Martins de Almeida, 1048 centro

Telefone: (67) 98101-0348 Telefone: (67) 98101-0384

79530-000 - Alcinépolis - MS 79530-000 - Alcinépolis - MS

E-mail: saude@alcinopolis.ms.gov.br E-mail: orgaogestor.alcinopolis@hotmail.com

Horario de funcionamento: Das 7h as 11h e das 13h as 17h Horario de funcionamento: Das 7h as 11h e das 13h as 17h
Secretaria Municipal de Educagao, Cultura e Esporte Secretaria Municipal de Desenv. Econdmico e Meio Ambiente
Rua Av. Pio Martins de Almeida, 1040 - Centro Av. Olégario Barbosa da Silveira, 1344 - Centro

Telefone: (67) 98101-0401 Telefone: (67) 98101-0430

79530-000 - Alcinépolis - MS 79530-000 - Alcinépolis - MS

E-mail: educacao@alcinopolis.ms.gov.br E-mail: desenvolvimento@alcinopolis.ms.gov.br e desenvolvimentoalcinopolis@gmail.com

Horario de funcionamento: Das 7h as 11h e das 13h as 17h Horario de funcionamento: Das 7h as 11h e das 13h as 17h

Prefeitura Municipal de Alcinépolis
Estado de Mato Grosso do Sul
Rua Maria Barbosa Carneiro, 633 - Centro
Telefones: (67) 3260-1127 3260-1187
79530-000 - Alcinépolis - MS - CNPJ 37.226.651/0001-04
Visite o Diario Oficial na Internet: https://www.alcinopolis.ms.gov.br/site/




SUMARIO

Esta Edicdo é composta de 61 paginas

Poder Legislativo

/X o0 X« L= I ol = T o L 03
AN - o = IS U] oYolo] g g 1Y [o T =Tl o1 o= PR PP 03
52 Ata da SUDCOMISSA0 TECNICA. ... tutuititiiineteettet et ettt et et e et e et e et et e e s eea e e et e et e e enenes 32
63 Ata de SESSA0 PUDIICA. ... vttt 60
LAY E=T 0 Ja [ == U= o 61

PO E R 0o00000000000000000000000500000ECEOICHTNCENENINECEINCNEONONCCAONCNCNNCINNO0N0NCE0NONON0NCN00N0NC0000500000000000000000C 61

POtaria NO 047/2026. .. v uineitiuit ittt ittt ettt a et e e e et e e e e et 61




PODER LEGISLATIVO

ATOS DE LICITACAO

4* ATA DA SUBCOMISSAO TECNICA. CONCORRENCIA N° 215/2026.
PROCESSO N° 001/2026.

PLANO DE COMUNICACAO

As 09:20 (nove horas e vinte minutos) do dia 27 de julho de dois mil e vinte e seis
(27/07/2026), na Sala de Licitagdes da Cémara Municipal de Alcinopolis — Estado de

Mato Grosso do Sul, com sede administrativa localizada na Avenida Fernandes Barbosa,

n° 1223, Centro, nesta cidade de Alcindpolis/MS, reuniram-se os membros da
Subcomissdo Técnica sorteados no dia dez de julho de dois mil e vinte seis (10/07/2026),

a saber: AVERALDO OLIVEIRA FERNANDES, CPF n°176.030.051-91, RG n°

115550 SSP/MS, ADEJAIR MORAIS DA SILVA; CPF n° 257.016.651-00, RG n°

188637 SSP/MS; e CAROLINE MARIANNE TORRES CASTELLO SILVEIRA,

ﬂ CPF n° 023.948.451-71 RG n° 1432807 SEJUSP/MS para procederem a andlise e
: julgamento das Propostas Técnicas apresentadas pelas empresas participantes da
CONCORRENCIA N° 001/2026, na forma do Plano de Comunicagéo Publicitaria (Via

Néo Identificada) objeto do Envelope n° 01. Declarado aberto os trabalhos, a subcomissao

levou em consideragdo para sua analise, o conteudo dos Envelopes n° 01 apresentados

pelas licitantes e dentro dos critérios determinados no Edital de Licitagdo em questdo, e

atribuiu as licitantes as pontuagdes dos quesitos constantes no Edital, conforme planilha

em anexo, datada e assinada pelos membros da Subcomissdo Técnica. Esta subcomissdo

fez uma andlise criteriosa de todos os quesitos de acordo com o contido no respectivo

Edital, com avaliagdes especificas para cada um dos itens relacionados aos quesitos. Esta

analise considerou a técnica e a subjetividade dos trabalhos apresentados. Os membros

da subcomissio técnica declaram estar cientes das vedagdes legais, em especial o disposto

no § 1° do art. 11 da Lei Federal n° 12.232/2010, conduzindo os trabalhos de forma
independente, sem a presenga de membros da equipe de apoio ou do agente de contratagdo

nesta etapa de julgamento técnico. A sessdo foi devidamente registrada em ata ¢ gravada

ﬂ em 4udio e video, conforme preconiza art. 17, §2° da Lei Federal n°
14.133/21.Concluidos os trabalhos referentes a anlise do Plano de Comunicagdo (Via

Nio Identificada), objeto do _linvelope n°01, as 10h24. Sendo as médias finais da seguinte

forma: A Gente Constroi com49,62 pontos; e campanha Parabéns Alcinopolis com 38,76
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AVERALDO OLIVEIRA ADEJAIR M‘éRms DA CARONINE MARIANNE

TORRES CASTELLO
FERNANDES SILVA SILVEIRA

AVALIADOR 1 AVALIADOR 2 AVALIADOR 3




PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026
CONCORRENCIA N.° 001/2026

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO PLANO DE COMUNICACAO
PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA

ANEXO VII

Pseudonimo: \A CX:@Y)K (@n’jﬂ@(

QUESITOS AVALIADOR 01 |AVALIADOR 02 |[AVALIADOR 03 [Pontuagdo final
por Quesito

’ (média).
Raciocinio Bésico F } 2 '.:]»' 3
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16, &3
I

Publicitéria | 6 16,5 |
Ideia Criativa 56[ S j Y} Ve g —:h 1 5

Estratégia de Midia e Nao
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Midia q'lﬁ "}| 5
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S\

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) : 4 9 g

Observagdes:

1. A pontuagiio final de cada quesito corresponderd & média das notas atribuidas pelos avaliadores,
somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.

2. A pontuagdo final por quesito serd calculada com, no maximo, duas casas decimais, desprezando-se as
demais, sem qualquer arredondamento;

3. A pontuagdo total da licitante corresponderd a soma das pontuagdes finais.

Alcindpolis- MS, 27 de julho de 2026.

/\VERALIfO OWRNANDES ADEJAIR MORAIS DA SILVA CAROLINE MARIANNE TORRES
CASTELLO SILVEIRA

A

AVALIADOR 1 AVALIADOR 2 AVALIADOR 3




PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026
CONCORRENCIA N.° 001/2026

ANEXOV

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIA(}[\O: PLANO DE COMUNICAGAO
PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA

Pseudénimo: %}Q\ﬁ& ¢ CO\L S D%f

QUESITOS NOTA: 41 }
Raciocinio Basico - (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comumcagao Publicitaria - (de 0 a 20) pontos

ANEXO V- A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAQZ&O DA PROPOSTA TECNICA. PLANO DE
COMUN}CACAO. PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA
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Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.

AVERALDO OLIVETRA %D/
AVALIAD

ANEXO V

QUESITOS | PONTOS | wsTmCATIg’g;ngUANTO 48

Raciocinio Basico (de 0 a 10) pontos :g & I = Q e Lot — !%QA’QR»}

o} o0 VIes oo €9 (A
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria #t
(de 0 a20) pontos l 6, go ‘UYEU & Fous o 10 ol i ke Ot AU wifis
Ideia Criativa (de 0 a 20) pontos /lzé =

SO MT e mmy;.&d{mfwww oAV

W | 1 >
Estratégia de Midia e ndo midia (de 0 a 10)} ( N soet
T, .(}QL{)(«CU W oducde ) Qotvw G . . -

TOTAL DE PONTOS: L‘

o

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO - PLANO DE COMUNICAGAO
PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA

Pseuddnimo: ﬂ é—émé COW\) STRO'

QUESITOS NOTA: q g
Raciocinio Basico — (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comunicagao Publicitaria - (de 0 a 20) pontos

AVALIADOR DEJAIR MORAIS DA SIL

2. 2 ¥ 2l




ANEXO V- A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA. PLANO DE
COMUNICACAO. PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026
CONCORRENCIA N.° 01/2026

ANEXOV
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ANEXO V- A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA. PLANO DE
COMUNICACAO PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA.
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PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA
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Raciocinio basico

A Camara Municipal de Alcinépolis desempenha papel essencial no fortalecimento da democracia
e no desenvolvimento do municipio, atuando como representante legitima da populagdo na
elaboracéo das leis, na fiscalizagdo dos atos do Poder Executivo e na discussdo permanente das
demandas coletivas. Mais do que cumprir atribuicbes constitucionais e legais, o Poder Legislativo
municipal constitui espago institucional de participagao cidada, no qual os interesses da comunidade
séo debatidos, organizados e transformados em decisdes que impactam diretamente a vida local.
Nesse contexto, a comunicagdo publica do Legislativo deve refletir os principios da legalidade,
impessoalidade, transparéncia e interesse publico, contribuindo para aproximar a populagéo da
atuacéo parlamentar e fortalecer a confianga nas instituicées democréticas.

Alcindpolis, localizado na regi@o norte de Mato Grosso do Sul, possui aproximadamente 4.537
habitantes e apresenta caracteristicas tipicas de um municipio de pequeno porte, onde predominam
relacbes sociais proximas, forte sentimento de pertencimento e valorizagéo da identidade local. A
economia municipal esta vinculada ao agronegdcio, especialmente a pecuaria e a produgéo
agricola, atividades que influenciam diretamente a dindmica social e econémica do municipio. Ao
mesmo tempo, Alcindpolis destaca-se pelo patrimdnio arqueoldgico e pelo potencial turistico
associado as formagdes rochosas e aos sitios de arte rupestre, elementos que contribuem para a
construgdo de sua identidade e ampliam sua relevancia regional. Esse conjunto de caracteristicas
evidencia um territério em que a comunicagdo institucional precisa dialogar com valores de
proximidade, pertencimento, tradicéo e reconhecimento da histéria local.

Em contextos como esse, a comunicagéo da Camara Municipal ndo pode ser tratada apenas como
divulgacao protocolar de atos oficiais. Ela precisa ser compreendida como instrumento permanente
de relacionamento entre a instituicdo e a sociedade, capaz de traduzir conteidos técnicos e
legislativos em mensagens acessiveis, claras e socialmente relevantes. Em municipios de pequeno
porte, onde a populagdo mantém relagdo mais proxima com o poder publico e acompanha com
maior sensibilidade a atuagdo das instituicdes, a qualidade da comunicagéo influencia diretamente
a percepcéo sobre credibilidade, transparéncia e compromisso com o interesse coletivo. Por essa
razdo, a comunicagéo publica legislativa deve ser pensada de forma estratégica, continua e
orientada para o fortalecimento do vinculo entre representantes e representados.

Embora a Camara Municipal exerga fungdes indispensaveis ao funcionamento da administragéo
pablica, observa-se que parcela significativa da populagdo ainda associa o Legislativo,
predominantemente, as sessées ordinarias, as votagdes de projetos ou a atuagéo individual dos
vereadores. Esse olhar reduzido limita a compreenséo sobre a real amplitude de suas atribuicdes
institucionais, especialmente no que se refere a fiscalizagdo dos atos do Poder Executivo, ao
acompanhamento das demandas sociais, & mediagdo entre populagdo e poder publico e a
formulagao de politicas que organizam a vida coletiva no municipio. Ha, portanto, um descompasso
entre a relevancia efetiva da Camara Municipal e a percepcéo publica de seu papel.

Esse cenario revela uma necessidade objetiva de comunicagdo: ampliar o conhecimento da
sociedade sobre as competéncias constitucionais do Poder Legislativo e tornar mais visivel sua
contribuico cotidiana para o interesse publico. Nao se trata apenas de dar publicidade a agendas,
atos ou eventos, mas de construir entendimento social sobre a funcéo institucional da Camara,
evidenciando sua presenca na organizagéo da vida publica, na fiscalizagéo da gestédo municipal e
na representacdo das demandas da comunidade. Quando a populagdo compreende com maior
clareza o papel do Legislativo, fortalece-se néo apenas a imagem institucional da Camara, mas
também as condicdes para uma participagéo cidada mais consciente, critica e qualificada.

No ambiente comunicacional contemporaneo, esse desafio toma-se ainda mais complexo. A
multiplicidade de plataformas, a velocidade da circulagdo de contetudos e o crescimento da
desinformacéo exigem das instituicdes publicas uma atuagdo comunicacional cada vez mais
responsavel, acessivel e confidvel. Ndo basta comunicar; é necessario comunicar com clareza,
consisténcia e legitimidade. Para um 6rgdo publico como a Camara Municipal, cuja atuagéo se
vincula diretamente a representagdo democratica e a transparéncia dos atos publicos, a
credibilidade da informagdo & um ativo central. Nesse sentido, a comunicagao institucional precisa
disputar atengéo em meio ao excesso informacional, oferecendo contetdos que informem, orientem
€ aproximem o cidadéo da vida legislativa.

A relagdo da Camara Municipal com seus publicos também exige atencéo especifica. Por sua
natureza institucional, o Legislativo se relaciona com cidadéos, liderangas comunitarias, entidades
de classe, organizacdes da sociedade civil, servidores publicos e demais instituicdes locais. Trata-
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se de uma rede de publicos diversificada, com diferentes niveis de interesse, repertério e
proximidade com o processo legislativo. Essa diversidade demanda uma comunicagéo capaz de
combinar clareza, acessibilidade e pertinéncia, de modo a estabelecer dialogo efetivo com a
populagdo sem perder o carater institucional, educativo e informativo que deve orientar a
publicidade pablica.

Diante desse contexto, compreende-se que a principal necessidade de comunicagdo da Camara
Municipal de Alcindpolis consiste em fortalecer o relacionamento entre a instituigdo e seus publicos,
ampliar o entendimento da sociedade sobre suas atribuices constitucionais e consolidar sua
imagem como 6rgado comprometido com a transparéncia, com a participagdo cidada e com o
interesse publico. O desafio comunicacional, portanto, esta em tornar o Legislativo mais proximo,
compreensivel e presente no cotidiano da populagéo, por meio de uma narrativa institucional capaz
de transformar informagéo publica em vinculo, reconhecimento e confianga. Esse diagndstico
constitui o ponto de partida para a formulagéo da estratégia de comunicagao publicitaria.




Estratégia de comunicagéo publicitaria

Partindo do diagnéstico apresentado no Raciocinio Basico, compreendemos que o principal desafio
da comunicagéo consiste em fortalecer a percepgdo da Camara Municipal de Alcindpolis como
instituicdo publica comprometida com o desenvolvimento do municipio, ampliando o conhecimento
da populagéo sobre suas atribuicdes constitucionais e aproximando o Poder Legislativo do cotidiano
dos cidaddos. A campanha devera ir além da divulgacdo de agdes institucionais, estabelecendo
uma comunicagéo capaz de gerar identificagéo, confianca e sentimento de pertencimento, utilizando
o aniversario de Alcindpolis como oportunidade para valorizar sua histéria, destacar suas conquistas
e evidenciar a contribuicdo permanente do Legislativo para o desenvolvimento local.

Nesse contexto, a estratégia abandona uma comunicagéo centrada exclusivamente na instituicao
para colocar Alcindpolis e sua trajetdria no centro da narrativa. Em vez de apresentar a Camara
como protagonista das conquistas do municipio, a campanha demonstra que os avangos
alcangados ao longo dos Ultimos 35 anos resultam da atuagdo conjunta da populagdo, das
instituicdes publicas e de todos aqueles que, diariamente, contribuem para o crescimento da cidade.
Dessa forma, o Poder Legislativo é apresentado como parte desse processo coletivo, fortalecendo
sua imagem institucional de maneira impessoal, educativa e alinhada aos principios constitucionais
da publicidade publica.

Nossa proposta fundamenta-se na celebragdo dos 35 anos de emancipagéo politico-administrativa
de Alcindpolis, utilizando o aniversario do municipio como um territdrio simbélico para valorizar sua
trajetoria, reconhecer suas conquistas e fortalecer o compromisso com o futuro. Mais do que
celebrar uma data, a campanha convida a populagéo a olhar para a histéria construida ao longo
dessas trés décadas e meia, reconhecendo que cada conquista representa o resultado da
participacdo da comunidade, do trabalho coletivo e do fortalecimento das instituicées democraticas.
Essa plataforma ganha expressao por meio do titulo institucional da campanha: 35 anos de histéria.
O titulo posiciona imediatamente a campanha no contexto do aniversario de Alcindpolis, convidando
a populagdo a celebrar sua trajetoria e a reconhecer as conquistas alcancadas desde a
emancipacéo do municipio. Mais do que recordar o passado, a mensagem desperta um olhar para
o presente e para o futuro, evidenciando que a histdria de Alcinépolis continua sendo escrita todos
os dias.

Essa narrativa encontra sua sintese no conceito criativo: A Gente Constroi.

O conceito responde a propria narrativa proposta pela campanha: uma histéria ndo se constroi
sozinha. Ela é resultado do trabalho, da participacdo e do compromisso de toda a comunidade. A
escolha da expressdo "a gente" aproxima a comunicagdo da linguagem cotidiana da populagéo,
tornando a mensagem acolhedora, inclusiva e faciimente memoravel. J& o verbo "constréi”,
empregado no tempo presente, estabelece uma ponte entre passado, presente e futuro,
demonstrando que o desenvolvimento do municipio € um processo continuo, construido
diariamente por seus cidaddos e por suas instituicdes.

Ao relacionar os 35 anos de histdria ao conceito "A Gente Constréi.", a campanha transforma o
aniversario em uma celebragéo da construgdo coletiva. O passado é representado pela trajetoria
percorrida desde a emancipagao do municipio; o presente, pelo trabalho permanente da populagéo
e das instituicées; e o futuro, pelo compromisso compartihado de continuar promovendo
desenvolvimento, cidadania e qualidade de vida. Essa constru¢do narrativa amplia o potencial d
identificagdo da campanha e fortalece seu carater comemorativo, educativo e institucional.

Mais do que um slogan, A Gente Constrdi. constitui uma plataforma narrativa capaz de susten
todos os desdobramentos da campanha. Cada pega apresentara um aspecto diferente da historia
de Alcinépolis, revelando que o desenvolvimento do municipio é resultado da participacéo das
pessoas, da atuacdo das instituicdes publicas e do compromisso permanente com o interesse
coletivo. Nesse contexto, a Camara Municipal reafirma seu papel constitucional ao representar os
cidad&os, elaborar leis, fiscalizar os atos do Poder Executivo e contribuir para o fortalecimento da
democracia local.

A assinatura institucional complementa essa mensagem e reforga o papel do Legislativo sem retirar
o protagonismo da cidade e de sua populagao:

A Gente Constroi.

Camara Municipal de Alcindpolis. Presente na construgéo da nossa histéria.

A estratégia sera desenvolvida a partir de trés eixos complementares. O primeiro celebra os 35 anos
de historia, resgatando fatos, simbolos e elementos que fortalecem a identidade e o orgulho de ser
alcinopolense. O segundo evidencia as conquistas construidas ao longo dessa trajetéria,
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valorizando a participagéo da populagéo e o trabalho das instituicbes publicas. O terceiro projeta o
compromisso com o futuro, reforcando que o desenvolvimento de Alcindpolis continua sendo
construido diariamente pela participacéo cidada, pelo fortalecimento das instituigées democraticas
e pelo trabalho coletivo.

Para materializar essa estratégia, a campanha sera desdobrada em pecas integradas, concebidas
para explorar diferentes dimensdes do conceito criativo sem perder a unidade da mensagem. O
andncio de jornal sera responsavel por valorizar visualmente os 35 anos de histdria de Alcinopolis,
utilizando uma composicéo grafica de forte impacto e um texto institucional conciso, capaz de
despertar identificacdo e orgulho pela trajetéria do municipio. O VT desenvolvera a dimenséo
emocional da campanha, apresentando imagens que evidenciam a construcéo coletiva da histéria
de Alcinépolis e reforgam o papel institucional da Camara Municipal nesse processo. O spot de radio
ampliara a forca da mensagem por meio de uma narrativa sensivel e de facil memorizagéo,
valorizando a oralidade e a proximidade com o cidad&o. Ja o full banner sintetizara o conceito da
campanha em linguagem visual objetiva e dinamica, reforgando a identidade comemorativa e
estimulando o reconhecimento imediato da mensagem institucional. Dessa forma, cada peca
desempenha uma funcéo especifica, mas todas compartilham a mesma plataforma conceitual,
garantindo unidade narrativa, coeréncia visual e fortalecimento da identidade da campanha.

A repeticéo articulada do titulo "35 anos de histdria." e do conceito "A Gente Constréi." em todas as
pegas assegura consisténcia comunicacional, amplia a memorizagéo da campanha e fortalece sua
capacidade de reconhecimento pelo publico, independentemente do formato ou do ponto de contato
utilizado.

Toda a comunicagéo adotara linguagem simples, objetiva € humanizada, priorizando historias,
imagens e mensagens capazes de aproximar o cidaddo da institui¢do. A repeticdo articulada do
titulo "35 anos de histéria." e do conceito "A Gente Constréi." em todos os meios previstos
fortalecera a identidade da campanha, ampliara sua memorizagdo e garantira unidade visual e
narrativa durante todo o periodo de veiculago.

Ao transformar o aniversario de Alcindpolis em um momento de reconhecimento da histéria
construida pela comunidade e por suas instituicdes, a campanha fortalece o vinculo entre a
populagéo e o Poder Legislativo, evidencia a contribuicéo institucional da Camara Municipal para o
desenvolvimento do municipio e reafirma seu compromisso com a representacdo popular, a
transparéncia e o fortalecimento da democracia. Dessa forma, a estratégia atende aos objetivos
estabelecidos no briefing e estabelece uma campanha integrada, coerente e capaz de gerar
identificagéo, reconhecimento institucional e valorizagéo da histéria de Alcindpolis.




b) Televiséo;

Video Tempo Audio
Trilha: Instrumental inspiradora, iniciando de
Fade in. Imagem aérea de Alcindpolis ao forma suave.
ﬁmgl::g:r. Surge, em sobreposicédo, 0 |00" - 03 Locutor:
‘ "Ha 35 anos, Alcinépolis comegou a
escrever uma histdria."
Sequéncia dindmica de imagens: produtor bgggzg UT: Z?ttizi"aacggséru“:g pelo
rural, professora recebendo alunos, 04" - 08" —— mges o ge ” epmgaacre dﬁ: nesta
familias na praga e comércio local. omp . g
cidade.
Fachada da Camara Municipal, sesséo Locutor: "E a Cadmara Municipal faz parte
plenéria e atendimento ao cidaddo, sem |09" - 12"|dessa construcéo, representando a
destaque individual aos vereadores. populacéo e fortalecendo a democracia.”
Trilha: Cresce e encerra.
Tela institucional com o logotipo Locutor:
comemorativo dos 35 anos e assinatura da| 13" - 15" '35 anos de historia.
campanha. A Gente Constréi.
Camara Municipal de Alcinépolis.”




d) Spot ou Jingle/Radio: roteiro

Técnica

Tempo

Audio

Trilha: Mdsica instrumental inspiradora,
iniciando de forma suave e crescendo até
0 encerramento.

Sfx: Cidade despertando.
Trilha: Entra suave.

00" - 04"

Efeitos Sonoros (Sfx): Sons suaves de uma
cidade despertando (canto de passaros,
criangas brincando ao longe e movimento
leve de pessoas).

Locutor(a):

uma histdria.

Ha 35 anos, Alcindpolis comegou a escrever

Trilha: Cresce levemente.

05" - 08"

Locutor(a):

Uma histéria construida pelo trabalho, pela
participacéo e pelo compromisso de quem
acredita nesta cidade.

09" - 18"

Locutor(a):

Cada conquista faz parte dessa trajetéria.
Cada cidad&o ajuda a construir um novo
capitulo.

E a Camara Municipal também faz parte
dessa construgao, representando a
populagao, elaborando leis e fortalecendo a
democracia.

Trilha:
Mantém clima inspirador.

19“ — 25"

Locutor(a):

Neste aniversario, celebramos os 35 anos
de Alcindpolis e renovamos 0 compromisso
de continuar construindo

o futuro da nossa cidade.

Trilha:
Sobe e finaliza. Fade out.

26" — 30"

Locutor(a):
35 anos de historia.
A gente constroi.

Camara Municipal de Alcinépolis.
Presente na construgdo da nossa historia.
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Estratégia de midia € ndo midia

Em consonéncia com a estratégia de comunicagéo publicitaria, em conformidade com o briefing e
com o Edital, a estratégia de midia prevé uma campanha com 30 dias de duragéo, no periodo de
01 a 30 de abril de 2027, com abrangéncia em todo o municipio de Alcindpolis e regido. O publico-
alvo da campanha é a populagdo em geral, de todas as classes sociais. De acordo com o IBGE -
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, a populagdo estimada de Alcindpolis em 2025 foi de
4.649 pessoas. O objetivo de midia & impactar o publico-alvo, com média de 10 exposi¢ées diarias
a mensagem. A Midiacom-MS - Associacéo das Emissoras de Radio e Televisdo de MS, junto com
a Secretaria de Estado de Comunicagéo do MS, no més de novembro de 2024, divulgou uma
pesquisa, realizada pela Novo Ibrape, sobre os habitos de consumo de midia dos sul-mato-
grossenses, realizada entre os anos de 2023 e 2024, com mais de 30 mil entrevistas realizadas em
todos os 79 municipios do Estado. De acordo com a pesquisa, no interior do Estado, a populagéo
costuma se informar da seguinte forma: pelas redes sociais com 64%, seguido por TV com 28%,
Radio com 30%, sites de noticias com 19% e jornais impressos com 3%. Ainda que as Redes
Sociais tém a maioria da preferéncia, a TV e o Radio seguem como sendo os meios mais confiaveis,
segundo a audiéncia de confiabilidade: 72% das pessoas que se informam pelo radio confiam no
meio; 59% das pessoas que se informam pela TV confiam no meio; 54% confiam nos sites de
noticias; 41% confiam nos jornais impressos e revistas; 25% confiam nas redes sociais € 16% nos
outdoors e midia externa. A internet apesar de ser a mais usada, € a menos confiavel. Apenas 1 em
cada 10 usuarios confia plenamente nas noticias que recebe. A pesquisa mostra, também, que o
Radio é mais ouvido em casa, 49%, seguido por no carro com 34%, no trabalho com 28% e 4% no
trajeto. Apés a andlise dos habitos de consumo de midia pelo publico-alvo, verificamos a real
importancia da conexao entre o publico e os meios de comunicagéo. Conexao esta fundamental
para construir confianga e engajamento. Conexdo que num ambiente com excesso de informagéo,
gera interagdo ativa com a audiéncia e fortalece a credibilidade dos meios de comunicagéo. A
conexao emocional, na era digital, gera interagdes mais personalizadas e rapidas. A conexao entre
publico e midia ndo é apenas sobre transmitir € receber mensagens, mas sobre construir um
relacionamento continuo que gera valor tanto para o consumidor de informagao quanto para o
veiculo de comunicagéo. A partir da anélise desses dados, com a definicdo dos publicos-alvo, a
abrangéncia, o periodo de veiculagdo, a economicidade da verba e considerando os meios exigidos
no edital e os veiculos de comunicagéo existentes, uma estratégia de midia em ondas, ou seja, com
alternancia de periodos de alta (na semana do dia do aniversario da cidade) e baixa intensidade.
As pegas sugeridas no edital e exemplificadas na Ideia Criativa, as quais serao veiculadas s&o: 01
anuncio de jornal, 01 VT para televisdo, 01 full banner para internet e 01 spot para radio. A
importancia do meio jomal na divulgagdo da campanha se da pelo fato do jornal impresso
apresentar o conte(ido de maneira mais densa, mais profunda. O publico que se interessa pelo
jornalismo impresso, sdo pessoas que prezam pelo método tradicional de publicagéo. Séo leitores
que por algum motivo néo tém acesso as midias digitais, identificam no jornal impresso, uma forma
de se manterem informados. O papel € mais acolhedor. A experiéncia da leitura impressa é mais
tradicional. O anuncio no formato rodapé, 29,4cm de largura x 7 cm de altura, colorido, sera
veiculado na capa do Jornal A Gazeta MS, semanario de grande circulagéo na regiéo norte do MS,
que na semana do aniversario de Alcinépolis ira distribuir 1.000 exemplares na cidade. Para a
televisdo sera produzido um video com duragdo de 15 segundos o qual sera veiculado na TV
Morena Campo Grande, cujo sinal chega a 29 municipios do MS. De acordo com o Atlas de
Cobertura Globo, de margo de 2025, estes 29 municipios do MS somam 1.517.520 habitantes,
possuem 526.536 domicilios com TV, gerando 1.433.077 telespectadores em potencial. A cidade de
Alcinépolis recebe o sinal através de antena parabdlica. A veiculagdo se dara em programas
jornalisticos locais de grande audiéncia. O programa Bom dia MS que vai ao ar de segunda a sexta,
das 05h00 as 07h30, com 8,52 pontos de audiéncia, possui um foco especifico nas noticias de Mato
Grosso do Sul, repercutindo os assuntos do dia anterior e adiantando o que sera noticia factual. E
no programa MS TV 1? edigéo que vai ao ar de segunda a sabado, das 10h45 as 12h00. E o
jornalismo local durante o almogo. Com uma cobertura completa, o programa aborda temas como
politica, economia, seguranga, transito, cultura e as historias que impactam diretamente a
comunidade local. Traz, ao vivo, informagdes relevantes e de qualidade sobre o que acontece em
cada cidade. Com 28,7 pontos de audiéncia, o MS TV 12 Edigéo € lider de audiéncia no horario,
mais de 17 mil sul-mato-grossenses acompanham diariamente o programa. (Fonte: Kantar Ibope
Media — maio de 2025). Seréo 05 insergées de 15”. O VT de 15" também sera veiculado no canal
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do YouTube da Camara Municipal de Alcinépolis. A peca full banner para internet sera veiculado nos
portais de noticias com grande nimero de acessos e de seguidores nas redes sociais. A internet &
um dos meios de comunicagéo mais poderosos ja desenvolvidos pelo homem, revolucionando a
sociedade e a comunicacéo. Nos dias atuais, € dificil pensar no mundo sem a internet, ela se tornou
parte dos lares do mundo todo e estar conectado a rede passou a ser uma necessidade de extrema
importancia. A campanha na internet se dara com veiculagéo de full banner animado em sites de
noticias, preferencialmente no topo da homepage e no mobile. Pode ser acessado em diversos
dispositivos desktop e mobile, o que favorece a acessibilidade e usabilidade. O full banner terd um
link de direcionamento para a pagina do site oficial da Camara de Alcindpolis. A veiculagéo de full
banner animado nos sites de noticias se dara durante a semana do aniversario de Alcinépolis nos
portais Alcinépolis News — full banner de 920x150px, Bulhdes Digital — full banner de 920x150px e
Regional MS - full banner de 300x250px. Seréo 03 sites, totalizando 21 diarias no periodo. O full
banner animado também sera veiculado nas plataformas do Instagran e do Facebook, durante todo
o periodo da campanha. A estratégia de impulsionamento geolocalizado, visa direcionar a
campanha para alcancar as pessoas que moram, trabalham ou estéo circulando pelo municipio de
Alcinépolis-MS. Impulsionar publicagdes é a forma mais rapida de transformar um post comum em
anuncio. Suas principais vantagens incluem visibilidade imediatapara além dos seus
seguidores, flexibilidade de orcamento e simplicidade, pois permite atrair pessoas para o perfil com
poucos cliques. Proporciona alcance ampliado, pois transforma um contetdo de sucesso em um
anuncio entregue a milhares de pessoas da regido determinada. Potencializa comentarios, curtidas
e salvamentos. E altamente eficiente para direcionar usuarios diretamente para a pagina da Camara
Municipal de Alcindpolis, aumentando a base de seguidores e contatos. A pega spot de radio com
duracéo de 30 segundos, sera veiculado em emissoras de grande audiéncia junto ao publico-alvo,
durante todo o periodo da campanha. A principal caracteristica do meio radio & a proximidade com
o ouvinte. O radio mantém a atengéo do ouvinte chegando a ter um tom coloquial e amigo tornando
o didlogo de massa uma comunicagéo Unica entre o locutor e o ouvinte. Possui grande alcance que
garante a cobertura de todos os tipos de publicos e perfis, atingindo locais onde outros meios néo
chegam. E o maior prestador de servigos, € um meio comunitario, de cobertura local, linguagem
regional e baixo custo absoluto, além de estar presente na internet onde sua programacéo €
transmitida ao vivo para o mundo todo. Devido ao fato das radios comunitarias néo poderem veicular
propaganda paga, mas somente transmitir patrocinio sob a forma de apoio cultural, o spot ndo sera
veiculado na unica radio local: FM 87,9 de Alcindpolis. Veicularemos em radios de cidades proximas,
cujo sinal abrange a cidade de Alcinépolis: Radio Cidade 96,5 FM, de Costa Rica com média de 05
insercdes/dia, e na Radio Band FM 91,7, de Coxim, com frequéncia média de 05 inser¢des/dia, em
horério rotativo, durante todo o periodo da campanha. Serdo 02 emissoras de radios, totalizando
150 insergdes de 30” no periodo. Todos os recursos e ferramentas de comunicagéo proprios da
Camara Municipal de Alcindpolis, serao largamente utilizados no decorrer de toda a campanha: o
site oficial, as redes sociais e a Assessoria de Comunicacéo. O plano simulado de distribuicéo das
pecas foi feito de forma que apresentasse maior resultado para o cliente € uma maior cobertura
junto ao target. Levou-se em consideragéo a penetragéo de cada veiculo, sua cobertura geografica,
perfil do puablico e audiéncia. A distribuicdo da verba entre os fatores componentes das despesas
de produgdo e veiculagéo, esta baseada nas necessidades apontadas no briefing, na importéncia
de atingirmos o publico-alvo em suas diversas caracteristicas. Distribuimos os recursos de forma
que apresentassem maior rentabilidade para o cliente e um melhor resultado junto ao target. A
proporcionalidade da distribuicdo da verba obedece ao fiel principio da relagdo custo/beneficio,
i}nphcando na importancia do meio, seu alcance e publicos atingidos.

Distribuigdo da Verba da Veiculagao

\

Jornal - 13,84%
Internet - 42,43%
Radio - 29,13%
TV -14,6%
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PLANILHA GERAL DE AVALIACAQ PLANO DE COMUNICACAQ

PROPOSTA TECNICA VIA NAQ IDENTIFICADA

ANEXO VII

Pseuddnimo: QW\A Aﬁaygpo/(m

QUESITOS AVALIADOR 01 |AVALIADOR 02 |AVALIADOR 03 [Pontuagéo final
por Quesito
(média).

Raciocinio Basico 18 !{O {O O

Estratégia de Comunicagdo N

Publicitira 0 20 ple 0
Ideia Criativa 14 5 Ml g 20 19 36
Estratégia de Midia e Nao

Midia {0 1o 10 10

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) : 5q ( }C’

Observagoes:

1. A pontuagdo final de cada quesito correspondera & média das notas atribuidas pelos avaliadores,
somando-se as notas e dividindo pelo numero de avaliadores.

2. A pontuagdo final por quesito serd calculada com, no méximo, duas casas decimais, desprezando-se as
demais, sem qualquer arredondamento,

3. A pontuagdo total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais.

dQ Alcindpolis- MS, 27 de julho de 2026.

AVERALDO OWNANDES DEJAIR quAls DA SILVA CAROLINE MARIANNE TORRES
CASTELLO SILVEIRA

AVALIADOR 1 AVALIADOR 2 AVALIADOR 3




ANEXO V

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO - PLANO DE COMUNICAGAO
PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA

Pseuddnimo: onw”&“"g @Q b*\”; \80 &5

quesitos NoTa: 59, S
Raciocinio Basico - (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comunicagao Publicitaria - (de 0 a 20) pontos

Visto:




ANEXO V- A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAQ{&O DA PROPOSTA TECNICA. PLANO DE
COMUNICACAO. PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA

o, | o oarn S O el

JUSTIFICATIVA (S) QUANTO AS

~ Quesitos | PONTOS | NOTAS

Raciocinio Basico (de 0 a 10) pontos )
AO ?VUL\,\ chue ket o) /U‘fW'St"W>

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

(de 0.2 20) pontos 70 Ratnduee ko, o0 peuisires.
Ideia Criativa (de 0 a 20) pontos - ( .
19§ | dtikew tlewo s diletivs

Estratégia de Midia e ndo midia (de 0 a 10) /! O

%‘W-UL o &UD()O o M ‘?ﬂ«' 095

TOTAL DE PONTOS: = % g
[}

Alcinopolis-MS, 27 de julho de 2026.
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AVW OLIVEIRA M
AVALIADOR 01




ANEXO V

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO: PLANO DE COMUNICAGAO
PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA

Pseudénimo:? 1799 BEANS /'/) é@/ Wﬁb}/ \

quesiTos NoTa: 5,
Raciocinio Basico - (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria - (de 0 a 20) pontos

AVALIADOR 02:/ADEJAIR MORAIS DA SI

Visto:




ANEXO V- A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA. PLANO DE

COMUNICACAO PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA

NOME DA I
CAMPANHA: /Oﬂﬂ@ DENS ﬁ »/C//(/D/)ﬂ// 1
SO R BONTOS : ;USTIFICATI;S T(:)S QUANTO AS

Raciocinio Basico (de 0 a 10) pontos

)0

ﬁﬂ% NDEL PREGUISY O
DO prpg0 o Per-df. 4

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
(de 0 a 20) pontos

U mPry PCLFIs&va
O Oy K Bl S

Ideia Criativa (de 0 a 20) pontos

Tl & 04jé7rJ BC
a2 S & &TE€R Lo . .
R ) APV S U e B

Estratégia de Midia e ndo midia (de 0 a 10)

jréibﬁgu ) Rtofn 0 p
‘)‘QO\ME-WCA@ M/218 el

TOTAL DE PONTOS:

Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.
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EXOV-A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA. PLANO DE

COMUNJCAC[XO. PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA.
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| - Raciocinio basico

O plano de comunicagdo vem ao encontro do que é proposto no briefing do edital, baseado na
realidade e na conduta que a Camara Municipal de Alcinépolis tem como objetivo em adotar da
importancia que a propaganda institucional publica deve ter com seu cidaddo. E desta forma,
promover e incentivar a participagédo popular, além de informar e orientar a populagédo em geral
das agdes do Poder Legislativo Municipal. Um exemplo dessa situagéo é a participagéo do povo
nas sessdes ordinarias e extraordinarias, em suas Comissdes Parlamentares e nas audiéncias
publicas. Incentivar o conhecimento e a cidadania em aproximar o cidaddo, mesmo pela via da
transmissdo on-line em midias sociais, como j& adotado em suas plataformas digitais e no
Youtube, no qual hoje, se transforma em praticidade com acesso facil e remoto de qualquer lugar,
sendo democratica e transparente na realidade dos dias de hoje, fortalecendo também a unido e o
relacionamento do Poder Publico com a sua populagdo. A democracia € constituida por uma
sociedade participativa, com governos transparentes e com uma imprensa livre, em condi¢ées de
divulgar as agdes dos poderes publicos a todos os cidaddos. E cabe aos poderes publicos
fiscalizar, legislar e governar para promover uma vida digna para com a sociedade. Desta forma
temos o parlamento, que nos municipios é exercido pelo Poder Legislativo, e o agente publico
mais proximo do povo € o vereador. A publicidade em tese busca lidar com sonhos e desejos,
mas ela tem que ter fundamentos para incentivar o conhecimento. Vale ressaltar que a informagéo
hoje em dia & propagada numa velocidade muito mais répida e com persuasdo mais eficaz. Ao
analisar a relagdo entre governo e sociedade na construgdo da cidadania, a area de comunicagdo
exerce um papel fundamental, pois cidadania pressupde interlocug@o entre os varios setores da
sociedade, exigindo uma comunicagdo capaz de integrar esses setores em prol de politicas
pUblicas que procurem atender as necessidades sociais. E importante resgatar as distingdes entre
as comunicagdes governamental e publica. Para tanto, recorremos a Brand&o (in Matos, 1999:11),
quando assinala que: “A comunicagdo governamental é a praticada por um determinado governo,
visando & prestagdo de contas, o estimulo para o engajamento da populagdo nas politicas
adotadas e o reconhecimento das agdes promovidas nos campos politico, econémico e social. A
comunicagdo publica, ao contrario, se faz no espago publico, sobre tema de interesse publico,
respeitando-se o sentido estrito do conceito. Busca atingir a opinido publica, quase sempre com
métodos publicitarios, buscando respostas rapidas e efeitos imediatos que podem ser auferidos
nas pesquisas e que sempre se mostram efémeros”. O objetivo deste plano de comunicagéo é
fazer com que a publicidade da Camara Municipal de Alcinépolis - Ms envolva o cidaddo de
maneira mais participativa, mesmo que on-line, estabelecendo um fluxo de relagbes
comunicativas entre a Camara e a sociedade, de forma transparente e objetiva, facilitando o
acesso e visando melhorar ainda mais a concepgao do Poder Legislativo e seus vereadores com
relagéo a participagdo popular. Mais que um 6rgéo legislador e fiscalizador, a Camara Municipal é
a casa da cidadania, aberta aos debates da cidade, promovendo o contato da populagdo com os
outros poderes e zelando pelo direito de todos. A Camara Municipal tém diversas fungdes:
institucional, legislativa, fiscalizadora, julgadora, administrativa, integrativa e de assessoramento.
No més de agosto do ano de 2016, o Supremo Tribunal Federal decidiu que a competéncia para
julgar as contas dos prefeitos € das Camaras de Vereradores. Importante passo para o Poder
Legislativo que também possui a fungdo de fiscalizagéo dos atos do Poder Executivo, inclusive os
da administragéo indireta. Para esta atividade de fiscalizagdo, ha instrumentos adequados dos
quais a Camara Municipal dispde, como, a convocagdo de autoridades municipais para prestar
informagdes, realizagédo de audiéncias publicas e aprovagdo de requerimentos. O plenario da
Camara Municipal conta também com as Comissdes Permanentes. Esses colegiados, de carater
técnico-legislativo, analisam as proposituras em seus aspectos juridicos e de merito, antes da
matéria ser encaminhada para votagdo. Os trabalhos legislativos e administrativos da Camara
Municipal s&o coordenados pela Mesa Diretora. A Casa de Leis também conta com as Comissoes
Parlamentares de Inquérito para investigar eventuais irregularidades cometidas por agentes
publicos no exercicio de suas fungdes. O nimero de vereadores é fixado em fungéo do nimero de
habitantes de cada municipio, observando-se a proporcionalidade determinada na Constituigéo
Federal. A Camara Municipal de Alcinopolis € composta por 09 (nove) vereadores que trabalham
focados em prol do municipio e da populagéo. As sessdes ordinarias ocorrem todas as segundas-
feiras a partir das 9 horas no plenario da Camara Municipal. Alcin6polis € o 76° municipio em




numero de habitantes de Mato Grosso do Sul, com uma populagdo de apenas 4.649 habitantes,
conforme Censo Demografico 2025 do Ibge. Um municipio de populagdo pequena, mas que
trabalha a cada dia para melhorar a vida do seu cidad@o. Hoje, a cidade possui 0 melhor indice de
Gini de Mato Grosso do Sul e também um dos melhores Idh-M do estado estando, entre os 20
principais municipios. Alcinépolis estd a 311 km da capital Campo Grande, situado numa das
regibes agricolas de maior altitude do estado, produzindo uma grande quantidade de soja e
algodao com excelente qualidade. O municipio € um dos primeiros em produtividade, com um Pib
per capita bom, sendo hoje 0 67° no estado. Na parte do turismo, 0 municipio merece destaque: €
a Capital da Arte Rupestre do Mato Grosso do Sul. E Alcindpolis acaba de completar 34 anos no
Ultimo dia 22 de abril deste ano. Um municipio de caracteristicas fortes, de pessoas que
desbravaram as terras e buscaram uma qualidade de vida na regido. Gragas a esse povo que
Alcinépolis é considerada uma terra de oportunidades e de presenga no setor econdémico do
agronegaocio. Hoje, a regiao esta mais valorizada por conta dos investimentos em rodovias e do
acesso a outras regides do estado. E a Camara Municipal atua junto ao Executivo Municipal para
ajudar a fiscalizar e manter sempre o foco nas areas de infraestrutura, saude, educacgéo,
seguranga e outros setores necessarios ao funcionamento da cidade e melhorias para sua
populagdo. E o aniversario da cidade de Alcindpolis € sempre uma grande festa no municipio,
atraindo pessoas até de outras regides do estado, pois tém grandes atragdes, shows e rodeios. A
populagdo aguadar com ansiedade por esse momento tdo festivo. O desafio é elaborar uma
comunicagdo do Poder Legislativo, baseado no briefing do edital, para com a sociedade, em
celebragdo ao aniversario do municipio, e que seja institucional, objetiva e transparente no
contelido da sua comunicagdo, e que possa aproximar mais o cidaddo da Camara Municipal
levando o conhecimento que também o Poder Legislativo contribui para crescimento sustentatel
de Alcindpolis. O raciocinio da campanha € desenvolver uma campanha institucional do
aniversario do municipio que valorize a Camara Municipal e a sociedade, e fortalecer essa ideia
de que o Legislativo também trabalha pelo cidado. E preciso fortalecer essa nova politica, com
mais dialogo, transparéncia e agdes publicas, e assim, manter os lagos sociais com a populagao,
e ajudar na fiscalizagdo e novas leis para garantir o melhor para o municipio. De acordo com
Novelli (2006), a comunicagédo publica deve ir além da divulgagao de informagdes. Esse processo
se inicia com a participacdo de todos, que se estende ao compromisso da atual gestdo com a
transparéncia e com o exercicio da cidadania. E importante fazer com que os municipes se
envolvam mais e sintam-se parte importante do Legislativo, que é a Casa do Povo. Deve apoiar-
se em uma ideia forte, simples e direcionada. Portanto, a ideia central é elaborar uma campanha
de comunicagdo institucional de aniversario municipal para envolver o cidaddo. A comunicagédo
sera de carater publico, informativo e social. Devera ter sustentagdo somente em midia local e
regido com veiculagdo em televisdo, radio, jornal e internet, conforme determina o briefing e o
edital. Mais do que mostrar suas realizagdes, a Camara Municipal tem o dever de zelar pelos
recursos publicos dessas divulgagdes, aplicando-os através de critérios técnicos, determinados
por quesitos como, audiéncia média bruta, audiéncia total, tiragem e abrangéncia.




Il — Estratégia de comunicagéo publicitaria

A estratégia tem como objetivo planejar e formular o conceito proposto do tema da campanha, e
assim, determinar e fazer cumprir as diretrizes basicas da comunicagéo publicitaria para o Poder
Legislativo de Alcindpolis, primando pelas caracteristicas definidas pelos principios da publicidade
publica de ser essencialmente educativa, informativa e de orientagdo social. O briefing
disponibilizado demonstra a necessidade em desenvolver uma campanha publicitaria institucional
em comemoracao ao aniversario de Alcindpolis, estabelecendo um conceito criativo e capaz de
fortalecer o sentimento de pertencimento da populagdo, valorizar a trajetéria do municipio €
evidenciar o compromisso do Poder Legislativo com o desenvolvimento local. A comunicagao
observa os principios da publicidade ptblica, sendo essencialmente educativa, informativa e de
orientagéo social. A proposta parte do entendimento de que celebrar o aniversario de Alcindpolis
vai além de relembrar sua histéria. Trata-se de reconhecer as conquistas construidas pela forga
do seu povo, valorizar aqueles que contribuiram para o crescimento da cidade e reafirmar o
compromisso com um futuro de desenvolvimento, participagdo cidadd e qualidade de vida. A
campanha busca despertar na populagdo o orgulho de viver em Alcinépolis, evidenciando. que
cada cidad3o faz parte dessa trajetoria de progresso. Ao destacar a atua¢do do Poder Legislativo
como parceiro permanente da comunidade, a comunicago reforca a importancia do dialogo, da
transparéncia e da participagdo popular na construgdo de uma cidade cada vez mais justa,
moderna e preparada para os desafios do futuro. A estratégia fundamenta-se na valorizagéo das
pessoas. S&0 os moradores, trabalhadores, produtores rurais, comerciantes, empresarios,
servidores publicos, jovens, criangas e idosos que representam a verdadeira esséncia de
Alcinépolis. Assim, a campanha apresenta uma comunicagdo humanizada, préxima e emocional,
demonstrando que o crescimento do municipio é o resultado do esforgo coletivo e da unido entre
Poder Publico e comunidade. Para atingir esse objetivo, sera utilizada uma linguagem simples,
acessivel e positiva, aliada a um projeto visual contemporaneo que transmite credibilidade,
acolhimento e identidade regional. As pegas destacardo imagens que retratam o cotidiano da
populagdo, os espagos publicos, as riquezas naturais, o desenvolvimento econémico e o0s
simbolos que representam a histéria e a cultura de Alcindpolis, fortalecendo a identificagdo do
cidaddo com a mensagem institucional. O conceito da campanha sera desenvolvido de forma
integrada em todos os meios previstos, garantindo unidade visual e coeréncia da comunicagao.
Cada peca devera despertar emog&o, reconhecimento e orgulho, demonstrando que o aniversario
da cidade é uma celebragéo de todos aqueles que ajudaram e continuam ajudando a construir
uma Alcindpolis cada vez melhor. A estratégia contempla uma comunicagdo multiplataforma,
utilizando os meios de maior alecance junto & populagéo. A televisdo proporcionara forte impacto
visual e emocional, apresentando imagens que retratam a evolugdo do municipio e a participagao
da comunidade em sua histéria. O radio levara uma mensagem de proximidade e valorizagao das
pessoas, alcangando tanto a populagdo urbana quanto a rural. O anuncio impresso permitira
aprofundar a narrativa institucional por meio de imagens e textos que destacam os principais
marcos do desenvolvimento do municipio. Ja os meios digitais ampliardo o alcance da campanha,
promovendo interagdo com os cidados e fortalecendo o compartilhamento espontaneo das
mensagens comemorativas. A consisténcia da estratégia esta na integragao entre contelido,
linguagem e identidade visual, formando uma comunicagdo capaz de gerar elevado
reconhecimento da campanha e fortalecer a imagem institucional da C&mara Municipal. 0
conjunto das pecas apresenta unidade estética e conceitual, permitindo  diferentes
desdobramentos sem perder a esséncia da mensagem principal. O tema da campanha é: "Uma
Historia Escrita Por Todos Nos." O conceito traduz o sentimento de pertencimento da populagéo,
reconhecendo o passado, valorizando o presente e projetando um futuro construido por todos. A
mensagem reforca que cada conquista alcangada pelo municipio € resultado da dedicacéo de sua
gente e do trabalho permanente das instituigbes publicas em beneficio da comunidade. A
campanha evidencia que o aniversario da cidade representa um momento de celebracao,
reconhecimento e renovagao do compromisso com o desenvolvimento sustentavel, a cidadania, a
transparéncia e o fortalecimento da democracia. Ao mesmo tempo, aproxima o Poder Legislativo
da populacdo, demonstrando que sua atuagdo est4 presente nas decisdes que contribuem para
melhorar a qualidade de vida dos cidaddos. Visualmente, as pegas utilizardo tipografia de facil
leitura, composicéo limpa, fotografias com forte apelo humano, cores inspiradas na identidade
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institucional da Camara Municipal e elementos graficos que transmitam modernidade, confianga e
acolhimento. A distribuido dos elementos prioriza clareza, equilibrio e rapida assimilagédo da
mensagem em todos os formatos de midia. A estratégia contempla todos os requisitos de uma
comunicagdo publica eficiente: clareza, relevancia, coeréncia, impacto e economicidade. A
escolha dos meios considera a abrangéncia da campanha, o perfil do publico-alvo e a melhor
relagdo entre investimento e alcance, garantindo ampla divulgagdo das comemoragdes do
aniversério de Alcinopolis. O resultado esperado é fortalecer a imagem institucional da Camara
Municipal como representante da populagdo, ampliar o sentimento de orgulho e pertencimento
dos cidaddos e consolidar uma comunicagdo publica moderna, transparente e proxima da
comunidade. Dessa forma, a campanha transforma o aniversario de Alcinopolis em uma
oportunidade de celebrar sua historia, reconhecer sua gente e renovar o compromisso coletivo
com um futuro de ainda mais desenvolvimento, prosperidade e qualidade de vida para todos. Na
prética é o exercicio da cidadania de cada um, que passa a ter consciéncia da sua contribui¢ao
nos processos de mudangas e das conquistas para o municipio. Dessa forma, é fundamental a
importancia para que haja concisténcia e argumentagdo na campanha para assim, formar &
integracdo por meio da comunicagdo publicitaria. E o compromisso do Poder Publico com a
comunidade. O resultado final € mais recall e assimilagédo de contetdo, pois utiliza uma linguagem
corrente, simples e objetiva, equiparando emissor e receptor, colocando-os em uma mesma
esfera de relacionamento, mais fluida e compreensivel nas pegas da Ideia Criativa.

|V - Estratégia de midia e ndo midia:

De acordo com o briefing do edital, a estratégia de midia e ndo midia a seguir respeita os métodos
solicitados, conforme os habitos de leitura e audigdo, baseados na consisténcia das midias e
distribuicdo das pecas apresentadas. A proposta simulada aprimora os investimentos em midia,
fortalece os objetivos, a imagem da instituicdo e soluciona os problemas propostos de
comunicagdo. O plano de midia e ndo midia é uma ferramenta importante para que uma
campanha publicitaria obtenha sucesso, pois o planejamento determina as estrategias de
comunicagdo mais adequadas para divulgagdo da mensagem e para impactar o publico certo. A
fungdo da estratégia de midia e ndao midia, a partir do briefing e da estratégia de comunicagao
publicitaria, levando-se em conta o raciocinio basico que discorre sobre o cliente, suas
caracteristicas e os desafios de comunicagao, € definir corretamente o ptblico-alvo da campanha
publicitaria, nos meios a serem utilizados, bem como na programagao e na distribuigdo da verba
investida. Rodolfo Nakamura define o papel da midia na comunicagéo da seguinte forma: “de um
lado € o marketing que vai levantar as oportunidades e dificuldades do mercado, as fraquezas e
os pontos fortes do produto e do anunciante. De outro lado, é a criagdo que vai desenvolver a
forma e 0 modo de comunicagéo que resolva parte ou todo o problema. De qualquer maneira, é a
midia quem vai determinar como essa mensagem vai chegar ao publico-alvo.” Os meios
selecionados foram escolhidos com a intengdo de captar o maior nimero de pessoas quanto ao
alcance, frequéncia e continuidade, tornando assim, a comunicagdo mais eficaz e dentro do
orcamento proposto no edital. Esta estratégia de midia e ndo midia pretende otimizar ja uma
verba definida no briefing do edital para o periodo total de 30 (trinta) dias, de maneira que a
comunicagéo impacte positivamente sobre o publico-alvo, gerando os resultados esperados € 0
melhor custo-beneficio para a Camara Municipal de Alcindpolis. A midia proposta € baseada na
veiculagdo em televisdo, radio, jornal e internet. Os habitos de consumo de midia aumentaram
relativamente na parte de contetidos de midia on-line de videos, canais e streaming, conforme a
Pesquisa do Cenp-Meios referente ao Painel 2025 Janeiro/Setembro dos Investimentos em Midia
de 329 Agéncias de Publicidade no Brasil, que demonstrou que 40,3% da publicidade € investida
em Tv, em canais abertos e fechados, sendo ainda 41,5% em internet, contra 4,0% em radio e
1,4% em jornal. A pesquisa demonstra que a televisdo ainda é o principal investimento em midia
pelas agéncias de publicidade, mas aponta também que a internet cresce com investimento em
midia a cada dia. O universo da comunicagéo digital avangou muito, principalmente apés a
pandemia. Criou-se uma nova realidade virtual com o uso da internet diariamente na vida das
pessoas, das empresas, das escolas, dos Poderes Judiciario, Executivo e Legislativo. Mas néo
podemos esquecer que os meios de comunicagdo em radio, jornal e sites de noticias dos
municipios do interior do nosso estado funcionam muito bem, pois ainda s&o consideradas as
midias tradicionais e com caracteristicas em cada regido. E somente o veiculo radio consegue
chegar nas areas rurais diariamente aos seus ouvintes. A abrangéncia do meio radio € maior
nestes locais que a internet ndo consegue abranger. Ja a internet é considerado hoje 0 meio mais
visualizado em videos, o mais lido em noticias, sendo o mais acessado e conferido diariamente no
mundo todo, sendo o principal meio de comunicagéo entre os usuarios de plataformas digitais
todo os dias. O periodo de divulgagdo da campanha publicitaria sera de 01 a 30 de abril de 2026,
conforme determina os 30 dias de veiculagéo no briefing do edital. A distribuigédo da intensidade
de midia se dara conforme o meio escolhido e definido pelo valor da insercéo. Assim, a campanha
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tera4 mais objetivo e destaque em sua divulgagdo, sendo mais efetiva nos dias que antecede ao
dia 22 de abril e na propria data do aniversério. Os valores apresentados séo de tabela cheia, sem
descontos, conforme proposto por cada veiculo de comunicagao. A televisao é um dos principais
meios para atingir o publico em massa, tendo uma verba que otimiza muito a campanha, pois
permite a selegao de varios periodos, horarios em programas distintos e com diferentes duracées,
e é capaz de gerar referéncia e alcanga resultados rapidos em termos de impacto e cobertura. A
vantagem da midia em Tv é contar com os quesitos de imagem e som (audiovisual), 0 que faz
com que a mensagem seja absorvida de forma instantdnea e objetiva, sendo a midia mais
importante durante o periodo da campanha. O principal veiculo escolhido é a Tv Morena (afiliada
Globo — Ms1), por ser lider de audiéncia no municipio e por sua capacidade de abrangéncia,
atingindo 1.944 domicilios com Tv, conforme informagdes técnicas da propria Tv Morena. A
veiculagdo sera em vt de 15". O investimento total em Tv é de 48,10% da midia. O meio radio
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local é considerado um veiculo de grande importancia e excelente abrangéncia no municipio, ¢
forca regional e mais identificagdo junto & populagéo, principalmente aos ouvintes das classes
D e E, as mais representativas numericamente de cobertura total de publicos. Esta presente
todos os lugares, nas residéncias, nos carros, no trabalho, no lazer e nas éareas rurais. E
veiculo oferece capacidade de segmentagdo, flexibilidade e fidelidade, sem a necessidade
visualizagdo ou leitura, com boa possibilidade de frequéncia, além do baixo custo, tanto
veiculagéo, quanto de produgéo. A veiculagdo dessa midia sera na principal radio da cidade «
atende no municipio (Radio Alcinépolis FM 89,9), com média excelente de frequéncia
insercbes/dia durante todo o periodo da campanha, pois celebra o més inteiro do aniversario
investimento total em radio é de 17,53% do total da veiculagdo em midia em spot institucional
30". A midia impressa de jornal ainda continua sendo um dos meios tradicionais no inte
brasileiro. Apesar do custo mais alto, ainda é considerada uma midia importante no munici
pois possui prestigio na construcdo e reputacdo de marcas e de organizagées, e também fortal
o relacionamento com os formadores de opinido, principalmente das classes A e B, além
outros publicos que ainda a leitura do impresso conquista. O meio jornal agrega a comunica
mais consisténcia de conteludo, pois permitir a utilizacdo de mais textos e fotos. Na proposta
midia para jornal o investimento total &€ de 9,63% com a veiculagdo em dois dos principais jorr
impresso de grande circulagdo na regido e que atende no municipio, o Jornal do Povo e Selv
Jornal. A veiculagdo sera em anuncio nos formatos de meia-pagina colorido para dar destaqu
campanha no impresso. E por fim, o0 meio internet, por ser um veiculo de midia full time que ¢
diretamente relacionado com as pessoas diariamente a todo momento, pois consegue comun
uma mensagem de maneira instantanea, atingindo diversas camadas sociais, oferecend
possibilidade de planejamento da cobertura do perfil, do periodo e de acessos, con
direcionamento para todo publico desejado. O mesmo sera veiculado nos principais sites
destaque de noticias do municipio e regido durante toda a campanha (Site Bulhdes Digit
Alcinépolis News / Regional MS / O Correio News) pela pega banner post/story e ¢
investimento total de 24,73% do total da midia no periodo exposto da campanha. O progre
digital em compasso acelerado esta transformando a forma como se trabalha, e como os érg
publicos terao que manter suas competéncias e habilidades no mesmo ritmo destas mudancgas
aumento do numero de usuarios da internet no Brasil, e principalmente, o crescimento

acessos via dispositivos moéveis e midias sociais, colocam as estratégias de marketing dic
como uma necessidade basica para qualquer marca que deseja estabelecer um relacioname
com seu publico, no intuito de evoluir a comunicagdo da Camara Municipal de Alcinépolis que
aos canais digitais e fortalecer sua presenca durante o periodo da campanha. A internet, € o v
da moda, do hoje e do futuro, sendo o mais versatil, por abranger todos os outros. A interne
hoje na vida das pessoas a Tv do futuro, pois tem videos e telejornais e as midias sociais
relacionamento e contetdo. E jornal, ou mais que ele, pois tem noticias em tempo real. E revi
porque tem cultura, turismo, atualidades, entretenimento. E radio, pois abre o acesso
emissoras de todo tipo, em qualquer lugar do mundo. E relacionamento, pois permite o acesso
tempo real a uma pessoa ou a grupos de pessoas. E telefone, com a vantagem de n&o
tarifado por minuto. Enfim, a utilizagdo deste meio é obrigatério, seja por sua versatilidade, se
pelas possibilidades de implementacdo de novas formulas e contetidos. Com relagéo ao tota
investimento em Midia e Nao Midia, a verba destinada para Nao Midia representa 9,05% do t




do investimento para produgao de vt, fotos e spot para a campanha, sendo que a verba de Midia
totaliza 90,95%. Desta maneira, a Camara Municipal de Alcinépolis - Ms ira manter ao longo da
campanha uma presenga forte, mas ndo cansativa junto ao seu target. Colhera ainda um recall
alto, pois esta associando um contetido informativo e de acesso facil. A estratégia e a distribuigao
adotada levou em consideragéo a representatividade dos meios de veiculagdo mais importantes e
significativos do municipio regido para a populagdo. Os valores de midia apresentados neste
plano de comunicagdo sdo originados das tabelas de pregos propostas pelos veiculos de
comunicacao, ficando assim distribuido, proporcionalmente a abrangéncia e as caracteristicas de
cada meio. Mesmo com uma cobertura completa por meio, a proposta totaliza um investimento de
R$ 34.238,75 no periodo de 30 dias, otimizando a verba destinada a comunicagéo, e mantendo
assim, a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade em mais de 2%. Segue o Cronograma de

Mﬁ@\@ J MS

Midia — Periodo 30 dias/mes (U1 a 3U de abril de 2UZ26).

AQ / MIDIA 1]2]34]s]e]7]e]oto]11]12[13]14]15]16]17]18] 19]20]21] 22] 23] 24 25] 26|27} 28] 29| 30 jQuant] Vir. Unitario [  VAr. Final
0
TV MORENA - MS1
MAIS AGRO 1 1 [R$ 1.256,00 [R$  1256,00
BOM DIA MS 1 1 2 |R$ 62600 RS 125200
BOM DIA BRASIL 1 1 2 |RS 81850 |RS  1637,00
IMAIS VOCE 1 1 [R$ 752,50 | R$ 752,50
MS 12 EDIGAO 1 1 2 | RS 157200 RS 3.144,00
GLOBO ESPORTE 1 1 | RS 253425|RS 253425
SESSAO DA TARDE 1 1 2 |R$ 419,00 [ R$ 838,00
MAIS NATUREZA SABADO 1 1_|R$__ 800,00 | R$ 800,00
SESSAO DE SABADO 1 1 _|R$ 777,50 [ R$ 777,50
MEU MATRO GROSSO DO SUL 1 1 _|R$ 86350 R$ 863,50
GLOBO RURAL DOMINGO 1 1 | RS 112400 RS 1.124,00
TOTAL DO INVESTIMENTO EM TELEVISAQ : s[3[1]s 15 RS  14.978,75
RADIO
DIO ALCINOPOLIS FM 87,9
SPOT - 30" - ROTATIVO DAS 6H AS 18H (3]s 33 33 33333313 [3[5]5[5] 7 f0[f0{10[10[5[3[3]3[3[3[3[3] 130 [R§ 42,00 | R§  5.460,00
TOTAL DO INVESTIMENTO EM RADIO 3|3|3[3/3[s[s]a[3[a]a[3][3]3][s][s]s][7[10][10{r0[10]6][3]3]3]3]3[3[3] 130 RS 5480,00
OR
0 CORREIO NEWS

ANUNCIO MEIA PAGINA COLORIDO 1 1 | R$ 300000 RS 3.000,00

TOTAL DO INVESTIMENTO EM JORNAL : : 1 1 RS 3.000,

SITE ALCINOPOLIS NEWS

BANNER 1410x150 11111 4 |R$ 460,00 | R§ 1.840,00
SITE BULHOES DIGITAL
BANNER 1410x150 1]1]1]1 4 [R$ 460,00 | R$ 1.840,00
SITE REGIONAL MS
BANNER 300X250 1111 4 |R$ 505,00 | R$ 2.020,00
SITE O CORREIO NEWS

BANNER 740X140 111(1]1 4 |R$ 500,00 | R§ 2.000,00

TOTAL DO INVESTIMENTO EM INTERNET 414(4/4 16 R$ 7.700,00
PRODUGAO / NAO MIDIA
PRODUGAO D PO
PRODUGAO DE VT DE 15" 1 _|R$ 1.800,00 | R$ 1.800,00
PRODUCAO DE FOTOS 1 |R$ 1.000,00 [ R§ 1.000,00
PRODUGAO DE SPOT DE 30" 1 |R$ 300,00 | R$ 300,00
_TOTAL DO INVESTIMENTO EM PRODU . R$ 3.100
OTAL DO 0 - MIDIA E NAO MIDIA R 8

Investimento Total em Midia:

MEIO TOTAL %

TV R$ 14.978,75 48,10
RADIO R$ 5.460,00 17,63
JORNAL R$ 3.000,00 9,63
INTERNET R$ 7.700,00 24,73
TOTAL R$ 31.138,75 100

Meios de Comunicagéo - Midia |




R$ 8.000,00
R$ .000,00
R$ 2.000,00

R$ 0,00

Investimento - Vi

4.000,00 +

\

Investimento Total em Nao Midia:

PRODUCAO | TOTAL %

VT 15" R$ 1.800,00 58,06
SPOT 30" R$ 300,00 9,68
FOTOS R$ 1.000,00 32,26
TOTAL R$ 3.100,00 100

Nao Midia - Produgao

» R$2.000,00

g R$ 1.500,00
R$ 1.000,00
R$ 500,00
R$ 0,00

Investimento - Va

Investimento Total em Midia e Nao Midia:

INVESTIMENTO |

_TOTAL

MIDIA

R$ 31.138,75

90,95

PRODUCAO R$ 3.100,00 9,05
TOTAL R$ 34.238,75 100

Midia e Nao Midia

- Valores
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10.000,00
$5.000,00
R$ 0,00 -

R

meae

Investimento -

5* ATA DA SUBCOMISSAO TECNICA. CONCORRENCIA N° 001/2026.
PROCESSO N° 215/2026.

CONJUNTO DE INFORMACOES - ENVELOPE N° 3

As 10h25 (dez horas e vinte e cinco minutos) do dia 27 de julho de dois mil e vinte e seis
(27/07/2026), na Sala de Licitagdes da Camara Municipal de Alcindpolis- Estado de Mato
Grosso do Sul, com sede administrativa localizada na Avenida Averaldo Fernandes
Barbosa, n° 1.223, Centro, nesta cidade de Alcindpolis/MS, reuniram-se os membros da
Subcomissdo Técnica sorteados no dia dez de julho de dois mil e vinte seis (10/07/2026),
a saber: AVERALDO OLIVEIRA FERNANDES, CPF n°176.030.051-91, RG n°
115550 SSP/MS, ADEJAIR MORAIS DA SILVA; CPF n° 257.016.651-00, RG n°
188637 SSP/MS; ¢ CAROLINE MARIANNE TORRES CASTELLO SILVEIRA,
CPF n° 023.948.451-71 RG n° 1432807 SEJUSP/MS para procederem & anilise e
julgamento das Propostas Técnicas apresentadas pelas empresas participantes da
CONCORRENCIA n° 001/2026, na forma do Conjunto de Informagdes, objeto do
Envelope n® 03. Declarado aberto os trabalhos, a subcomissio levou em consideragdo
para sua analise, o contetido dos Envelopes n° 03 apresentados pelas licitantes e dentro
dos critérios determinados no Edital de Licitagdo em questo, e atribuiu as licitantes as
pontuagdes dos quesitos constantes no Edital, conforme planilha em anexo, datada e
assinada pelos membros da Subcomissdo Técnica. Esta subcomissdo fez uma andlise
criteriosa de todos os quesitos de acordo com o contido no respectivo Edital, com
avaliagdes especificas para cada um dos itens relacionados aos quesitos. Os membros da
subcomissdo técnica declaram estar cientes das vedagdes legais, em especial o disposto
no § 1°do art. 11 da Lei Federal n° 12.232/2010, conduzindo os trabalhos de forma
independente, sem a presenga de membros da equipe de apoio ou do agente de contratagdo
nesta etapa de julgamento técnico. A sessdo foi devidamente registrada em ata e gravada
em 4udio e video, conforme preconiza art. 17, §2° da Lei Federal n° 14.133/21 Esta
analise considerou a técnica e a subjetividade dos trabalhos apresentados. Concluidos os
trabalhos referentes a analise do Conjunto de Informagdes, objeto do Envelope n° 03, as
11h05 horas. Sendo finalizados os trabalhos conforme as médias seguintes: Agéncia JRA
com 39,66 pontos e Agé )2 Trlan com 34,75 pontos ;

g@y;é A

RIANNE
AVE ALDO/OL! AD}*’{“R MORAIS A Cfggk Pfo"f&éffo
FERNANDES  ~ SILVA

SILVEIRA
AVALIADOR 1 AVALIADOR 2 AVALIADOR 3




PLANILHA GERAL DE AVALIACAQ CONJUNTO DE INFORMACOES

PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

ANEXO VIII
Agéncia: ’_(7( 1 ﬂf&,‘\/
QUESITOS AVALIADOR 01 | AVALIADOR 02 | AVALIADOR 03 | Pontuagdo
final por
Quesito
(média).
Capacidade Geral de Atendimento 5 5 5

Estrutura fisica e equipamentos 5 5 5 5
Pertinéncia da sistematica de -

atendimento e prazos 3 5 5 5 5 3/ 33
Experiéncia da licitante no . ~

atendimento a outros clientes 8, 6 5 5 5 J 1 6

Repertorio 38' A \8) A 5/ \8‘026

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) 4 4 ‘ 45

Observagdes:
. A pontuagdo final de cada quesito corresponderd & média das notas atribuidas pelos avaliadores, somando-se as

notas e dividindo pelo niimero de avaliadores.
2. A pontuagdo final por quesito seré calculada com, no maximo, duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem

qualquer arredondamento;
3. A pontuagio total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais.

L‘Lh Alcinépolis-MS, 27 de julho de 2026.

Ay,\u)(i OLIVEIRAFERNANDES ADEJAIR IORAJIS DA SILVA CAROLINE MARIANNE TORRES
CASTELLO SILVEIRA
AVALIADOR 1 AVALIADOR 2 AVALIADOR 3
ANEXO VI

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES




PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

Agéncia:jﬁivﬁ(ﬂf\/

quesiTos  NoTa: 99,5
Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante - ( de 0 a 05) pontos

Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagdo dos servigos - (0 a 05) pontos
Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagao dos prazos maximos - (0 a 05)
pontos

Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao
objeto deste edital - (0 a 05) pontos

Repertério — (0 a 20) pontos

Visto:

ANEXO VI- A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIA AQ DA PROPOSTA TECNICA. CONJUNTO
DE INFORMACOES - ENVELOPE 03. PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA IDENTIFICADA

AGENCIA: /J i

- JUSTIFICATIVA (S) QUANTO AS

QUESITOS "’PONT‘OS‘ NOTAS

Capacidade  Geral de Atendimentoy

Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05)

pontos / O& A7
\\\O e gy o (e @

Estrutura  fisica e  equipamentos

necessarios a realizagdo dos servigos — (0

a 05) pontos
K\ o% OJP‘@ULOQ@A— §{COL@? ju,[ﬁ sl JL@

Pertinéncia da sistematica de atendimento

e a adequagdo dos prazos maximos — (0 a

05) pontos ) 0.




3.5 | M0 rois deornd

Experiéncia da licitante no atendimento a

outros clientes com servigos similares ao %@\) oW IA’S(QWu A
objeto deste edital — (0 a 05) pontos

Repertorio — (0 a 20) pontos

%\% . § @im% wslo ouwgu wc’/’7-

TOTAL DE PONTOS:

Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.

ANEXO VI

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAQAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES
PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

Agénc?a:/7/72/ /’7 /ZT

QUESITOS NOTA:
Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante - ( de 0 a 05) pontos

Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagao dos servigos — (0 a 05) pontos
Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagédo dos prazos maximos - (0 a 05)
pontos

Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao
objeto deste edital - (0 a 05) pontos

Repertorio — (0 a 20) pontos

AVALIADOR 02: ADEJAIR MORAQIS DA SILVA

Visto: ) X — 0




ANEXO VI-A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIA AO DA PROPOSTA TECNICA. CONJUNTO
DE INFORMACOES - ENVELOPE 03. PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA

AGENCIA: ,%Z | AR

oo ouesmos o ioNresd . TERTEIRATI () QUANTO AS
Capacidade Ge.ra'l de  Atendimento ﬂ i V Del ///Od@”
Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05) S O /&W < 70SEBITEL
pontos
Estrutura  fisica e  equipamentos -
necessarios  realizagio dos servigos — (0 \{/ O ﬂ TEVREY D g
a 05) pontos ?éw 57

Pertinéncia da sistemética de atendimento

e a adequagdo dos prazos maximos — (0 a

3

/‘() Claé TE

?/MZO'Z%: PN VD
1<

outros clientes com servigos similares ao

objeto deste edital — (0 a 05) pontos

05) pontos %émo LAVO e<om )0 AR\
Experiéncia da licitante no atendimento a ?
PUCO EXrEMENV

OsnSpoiico L Q) )OU

Repertorio — (0 a 20) pontos

(83

e 100 e P40 RO

2 h r(—‘ﬂf@éﬂw/)(émp& O

/T
~

TOTAL DE PONTOS:

342

Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.

DL

ADEJAIR MOI&tDA SliZVA
AVALIADOR 02




ANEXO VI

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIA(;AO - CONJUNTO DE INFORMAGOES
PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

Agéncia: ’l/olm IU\/

QUESITOS NOTA: 34
Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05) pontos

Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagao dos servigos - (0 a 05) pontos

Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacdo dos prazos maximos - (0 a 05)

pontos

Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao
objeto deste edital - (0 a 05) pontos

Repertério — (0 a 20) pontos

AVALIADOR 03: CAROLINE MARIANNE TORRES CASTELLO SILVEIRA

Visto: M
A

ANEXO VI-A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIA AQ DA PROPOSTA TECNICA. CONJUNTO
DE INFORMACOES - ENVELOPE 03. PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA

AGENCIA: /r \?U/Ofb‘l/

JUSTIFICATIVA (S) QUANTO AS

QUESITOS PONTOS _____NOTAS

Capacidade Geral de Atendimento QMMM Qo) JWM\QQ.

Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05) 5

pontos




Estrutura  fisica e  equipamentos Mexda, 0o J\,Qqﬂwm

necessarios a realizagdo dos servigos — (0 5

a 05) pontos

Pertinéncia da sistemética de atendimento WQQN _ng do o

e a adequagdo dos prazos maximos—(0a | foan e salorron o &

05) pontos 5 UM Q0o i Yo dprrCuac® .

Experiéncia da licitante no atendimento a 2 & oo e

outros clientes com servigos similares ao & UG AP e LQ@QC@(,U

objeto deste edital — (0 a 05) pontos Aty de W) Ndo
Mara la B -

Repertorio — (0 a 20) pontos Pecap boas o WQ@Q

18 e alinte? .

TOTAL DE PONTOS: 24

Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.

\
CAROLINE MARIANNE TORRES CASTELLO SILVEIRA
AVALIADOR 03 Q(/
> e

)
/

Invélucro n° 03 - “PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DAS INFORMAGOES - VIA
IDENTIFICADA" )

CAMARA MUNICIPAL DE ALCINOPOLIS - MS

CONCORRENCIA N° 001/2026

DATA 17/07/2026 HORARIO: 09:00 horas (Horario Brasilia)

Triart Comunicagéo e Marketing Ltda.

Rua Mar Caspio, 208, Coworking, 79040-080, Ch. Cachoeira, Campo Grande/MS.

5.1.12. Capacidade de Atendimento:
I
a) Curriculos com a quantificagéo e qualificacdo dos profissionais

ATENDIMENTO - 01 profissional

Nome: Ligia Monteiro Ribeiro

Formacé&o: Arquitetura pela Uniderp (2019)

Tempo de Experiéncia Profissional: 14 anos

Experiéncia Profissional: Proprietaria da agéncia Triart Comunicagéo e Marketing Ltda., desde 2018.
Atua na area desde 2009. Foi estagiaria de Fotografia de Produto em Gama Filho/RJ. Atuou no
atendimento ao publico e a empresas privadas na Unigrantur, em Duque de Caxias/RJ. Exerceu a
funcdo de atendimento ao cliente e ao puiblico na Suprimac, em Campo Grande/MS. Foi Assessora
Parlamentar do Vereador Fritz, na Camara Municipal de Campo Grande, atuando na assessoria de
redes sociais (Facebook e Instagram) e na cobertura fotografica de eventos. Em 2018, fundou a Triart
Comunicagéo e Marketing, onde exerce a fun¢éo de Atendimento ao Cliente, Prospecgéo e Produgéo.

ARTE - 03 profissionais

Nome: Sara Matias de Azevedo

Formagéo: Comunicagéo Social — Publicidade e Propaganda — UCDB (2000)

Tempo de Experiéncia Profissional: 28 anos

Qualificagdes e Experiéncia: Pés-Graduada em Artes Visuais: Cultura e Criagdo pelo Senac/EAD-MS




(2010), exerce atividades na area de dire¢éo de arte e design grafico desde 1998 em agéncias de
publicidade e propaganda como Nova Fronteira, Novagéncia, Criatrix, em Campo Grande/MS. Em
Séo Paulo (SP) trabalhou na Atlantic Group e Houpe coordenando a equipe de redes e criagdo da
campanha a presidente de Simone Tebet. Apés 2010, passou a atuar com fotografia publicitaria, com
foco em moda, still e gastronomia. Foi coordenadora dos cursos de Jornalismo e Publicidade e
Propaganda da Faculdade Estécio de Sa de Campo Grande (FESCG), bem como da Pés-Graduagéo
em Comunicagéo e Marketing em Midias Digitais a partir de 2011. Ministrou aulas de Producéo
Créfica, Técnicas de Fotografia Publicitaria, Fotojornalismo e Projetos Experimentais. Nessa
atividade, desenvolveu competéncias em gestdo de processos e pessoas, além da execugédo de
atividades devidamente evidenciadas e reportadas.

Nome: Eduardo César dos Anjos Wandscheer

Cargo/Funcao: Diretor de Arte

Formagéo Académica: Publicidade e Propaganda — Estacio (em andamento)

Tempo de Experiéncia Profissional: 9 anos

Qualificagdes e Experiéncia: Atuou como Diretor de Arte na MV Agéncia entre 2017 e 2020, com foco
em varejo, atendendo marcas relevantes do Mato Grosso do Sul, como a Sertao. Entre 2020 e 2021,
integrou a Bebop Branding como Diretor de Arte, trabalhando com o cliente Comper Supermercados.
Ainda em 2021, passou pela empresa de tecnologia DLW, onde aprofundou seus conhecimentos em
UX e Ul Design, ampliando sua atuacéo para o desenvolvimento de interfaces digitais e experiéncias
do usuario.

De 2021 a 2023, atuou simultaneamente como Diretor de Arte para diferentes empresas e agéncias.
Na VICAR, responsavel pela marca Stock Car Brasil; na Agéncia Kindle, com sede no Rio de Janeiro,
atendendo marcas nacionais como Aspen Farmacéutica e Aegea; e na Agéncia Execution, em Séo
Paulo, colaborando com clientes como Bradesco Seguros, Dona Benta e Warner Bros. Play. Entre
2023 e 2025, fez parte do time de Marketing da Nitro Quimica, atuando como Diretor de Arte no
segmento do agronegdcio.

Nome: Davi Tavares dos Santos

Cargo/Fungéo: Designer

Formagéo Académica: Desenho Industrial — Programacéo Visual - UNOPAR (2021) \
Tempo de Experiéncia Profissional: 10 anos &\
Qualificagdes e Experiéncia: Designer e Diretor de Arte com experiéncia em design grafico,
audiovisual e UI/UX, atuando em projetos de comunicagdo para entretenimento, campanhas

ARV
eleitorais e marketing estratégico. S

Possui histérico de atendimento a artistas de relevancia nacional, como Bruno & Barreto, Munhoz &
Mariano, Ana Carolina, Lucas Lucco e Michel Teld, além de participacdo em projetos de grande
visibilidade, como “Bem Sertanejo — O Musical”.

Atuou em campanhas institucionais e eleitorais de destaque, incluindo Bruno Covas (2020), OAB-SP
(Leonardo Sica e Patricia Vanzolini) e a campanha presidencial de Simone Tebet (2022), com foco
em direcéo de arte e producéo audiovisual.

Atualmente, atua como Diretor de Arte em projetos de entretenimento e como UI/UX Designer,
desenvolvendo solugdes criativas, digitais e orientadas a experiéncia do usuario.

REDAGAO - 01 profissionais

Nome: Vitéria de Oliveira da Silva Melo

Cargo/Fungéo: Redatora

Formacéo Académica: Publicidade e Propaganda — Uniderp (2018)

Tempo de Experiéncia Profissional: 8 anos

Qualificagbées e Experiéncia: Trabalhou de 2017 a 2019 como estagiaria no departamento de
marketing da Alvorada Materiais de Construgéo, adquirindo conhecimento na area de varejo. De 2019
a 2022, atuou como redatora de contetido para internet na agéncia We Marketing Médico, onde criava
conteldo para redes sociais de diversos clientes da area médica, acompanhando o planejamento e
sua execugdo. Em 2023, atuou na mesma empresa como Supervisora de Projetos, sendo
responsavel pelo acompanhamento de prazos das equipes e pela entreqa das demandas. Em 2024,
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paésou a cdmpor a eduipe da Triart Comunicagéo e Markéting, inicialmente como Social Media;
Redatora Publicitéria e Copywriter, e atuaimente também como Gestora de Projetos, acompanhando
pautas e prazos da equipe de criagéo.

MiDIA - 01 profissional

Nome: Karla Roa Giordano

Cargo/Funcao: Midia

Formagéo Académica: Publicidade e Propaganda — Uniderp (2005)

Tempo de Experiéncia Profissional: 22 anos

Qualificacdes e Experiéncia: Possui ampla experiéncia em planejamento, negociacéo e compra de
midia, com atuagdo em agéncias e consultorias. Iniciou sua trajetéria na Novagéncia Comunica¢éo
Integrada (2004-2005), atuando com planejamento e compra de espagos publicitarios. Entre 2006 e
2015, trabalhou na Diniz Acdo em Marketing, atendendo demandas locais e nacionais. Em 2016,
atuou como sdcia e consultora na Inspira — Inovagédo em Negécios, desenvolvendo projetos de
comunicagdo e identidade de marca. Possui experiéncia em campanhas eleitorais desde 2018, com
atuagéo nas campanhas de Nelsinho Trad (Senado), Marquinhos Trad (Prefeitura e Governo) e Beto
Pereira (Prefeitura), sendo responsavel pelo planejamento, reserva e monitoramento de midia
conforme as diretrizes do TSE. Atualmente, atua como consultora independente de midia na Triart
Comunicagdo e Marketing, com foco em planejamento estratégico e negociagdo de espagos
publicitarios.

PLANEJAMENTO - 01 profissional

Nome: Fabricio Bazé

Cargo/Fungao: Planejamento de Marketing

Formagéo Académica: Administragédo — UFMS (2005)

Tempo de Experiéncia Profissional: Administrador, formado pela UFMS, com MBA em Agronegaécios,
e também especialista em Gestéo de Inovagéo nas Organizacées e em Influéncia digital € produgéo
de contetido, e também pds graduado em Inteligéncia Artificial e big data. Com 15 anos de docéncia
no ensino superior na area de comunicagéo, atua como instrutor de cursos, palestras e com mais de
10 anos de experiéncia como consultor empresarial nas areas de marketing, vendas e marketing
digital. E responsavel pela gestéo de redes sociais na Triart Marketing e produgéo de conteddo do
Tribunal de Justica de Mato Grosso do Sul. Na area mercadoldgica, atua como Planner de Marketing
e comunicagéo na Triart Marketing.

b, &4+ %N

PRODUGAO DE RADIO, TV, CINEMA E INTERNET - 02 profissionais

Nome: Luiz Felipe Sudorio

Cargo/Funcao: Produgéo

Formagéo Académica: Publicidade e Propaganda — UCDB (2018)

Tempo de Experiéncia Profissional: 10 anos

Qualificagdes e Experiéncia: Estuda e trabalha no meio criativo hd mais de 10 anos. Tendo realizado
projetos para marcas regionais € nacionais dos mais variados tamanhos - tais como Samsung,
Wework e MasterCard - através de expedientes em estldios, agéncias (Triart [MS], 11:11 [SP],
FourHands [SP]) e produtoras audiovisuais (Primeiro Plano [MS], Oia [MS]). Veterano em criagéo de
marcas, remodelacéo e coordenagao de times criativos (arte, video e videografismo), com formacéo
superior em publicidade e MBA em gestdo empresarial para além dos cursos complementares e
experiéncia comprovada em animagéo, fotografia, edicdo de video e producéo.

Nome: Camila da Luz Ramos

Cargo/Fungao: Produtora Contetdo Digital

Formagéo Académica: Publicidade e Propaganda — UCDB (2022)

Tempo de Experiéncia Profissional: 5 anos

Qualificagdes e Experiéncia: Profissional com experiéncia em producéo audiovisual € marketing de
conteudo, atuando em multiplos segmentos da comunicagio. Atuaimente, lidera o Departamento de
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Producgéo de Réadio, TV, Cinema e Internet na Triart Comunicagéo e Marketing. Possui atuagdo em
planejamento, atendimento e desenvolvimento de estratégias de comunicagao, incluindo experiéncia
no setor imobiliario. Também atua como digital influencer em Campo Grande/MS (@camilaluzr), com
foco em criagao de conteldo e engajamento em redes sociais. Competéncias: Produ¢éo audiovisual;
planejamento e gestdo de projetos; criagdo de conteldo digital; midias sociais; atendimento e
estratégias de marketing de contetdo.

Total de profissionais que serdo postos a disposigéo: 9 (nove) profissionais.

b) Descrigdo das instalagdes fisicas e do instrumental técnico

Triart Comunicagéo e Marketing esta localizada & Rua Mar Caspio, n° 208, em espago de coworking
situado no bairro Chacara Cachoeira, regido nobre e estratégica de Campo Grande/MS, préxima ao
Shopping Campo Grande e aos principais edificios empresariais da Capital do Estado de Mato
Grosso do Sul.

Trata-se de estrutura corporativa de alto padréo, que oferece ambiente profissional moderno, seguro
e totalmente equipado, proporcionando infraestrutura adequada para atendimento a clientes,
reuniées institucionais, desenvolvimento de projetos e execucéo de atividades administrativas e
operacionais.

O espaco conta com garagem, recepgéo com equipe especializada das 7h as 19h, seguranca 24
horas com monitoramento por cameras e alarmes, servigo de limpeza em periodo integral, sala de
espera climatizada, duas salas de reunides (uma com capacidade para 8 pessoas e outra para 6
pessoas), ambas climatizadas, com wi-fi e equipamentos multimidia. Dispée ainda de copa completa
(4gua, café, biscoitos, geladeira, filtro de 4gua e micro-ondas), espago de descompresséo para a
equipe, area destinada a eventos corporativos, trés banheiros masculinos e trés femininos, internet
de alta performance para envio e recebimento &gil de arquivos, além de ambientes externos com
area verde, piscina, churrasqueira e refeitorio.

O espaco fisico total possui aproximadamente 720 m?, com média de 20 salas individuais. A Triart
ocupa a sala n° 19, adotando regime de trabalho hibrido, assegurando bem-estar, conforto e
produtividade & equipe. A estrutura é adequada para recepcionar clientes e parceiros,
proporcionando ambiente organizacional saudéavel e eficiente para execugéo das atividades de forma

e 02 Notebook Dell Inspiron 15, 112 geragéo Intel Core i7, memoéria 32GB DDR4, GeForce
MX450 com 2GB GDDRS5, SSD 512GB M.2 NVMe, Windows 11, 15,6", cor prata;

e 02 Notebook Lenovo Ideapad 3 (82MFS00100), AMD Ryzen 5 5500U, 8GB RAM, SSD
256GB, tela Full HD 15,6",

e 01 Apple Mac Mini, Processador: Apple M4 10-cores, GPU: Apple M4 GPU 10-cores, RAM:

16GB, Armazenamento: 256GB SSD M2 + 1TB SSD M2 externo, S.0: MacOS 26.4 Tahoe;,

01 Notebook MSI Thin 15 32gb de RAM, RTX 4060 6gb;

01 Desktop Ryzen 9 64gb de RAM, RTX 1070 Tl 8gb;

01 Lenovo Tab M9, 64GB, 4GB RAM, Android 12, Wi-Fi, cor cinza;

01 Camera DSLR Full Frame Nikon D610, sensor CMOS formato FX 24,3MP + lente Nikon

AF-S Nikkor 24-120mm f/4G;

02 Microfones Hollyland Lark M2 Duo Combo (duplo);

01 Teleprompter portatil com controle remoto;

01 Impressora Multifuncional Epson EcoTank L3150 (bivolt);

01 Nobreak WEG Home 800VA (bivolt);

01 Servidor Storage NAS 4 baias Asustor Drivestor Pro (Quad Core 1.4GHz, 1GB DDR4 -

AS1104T);

01 Sofa Nogo de 2 lugares Tok&Stok (mescla cinza claro);

02 Armarios brancos de 2 portas;

Equipamentos e Mobiliario
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01 Armario pequeno de 2 portas;

01 Arquivo branco com 2 gavetas;

01 Aparador branco;

01 Frigobar Luxor Compact 71 litros — Black Edition;
04 Cadeiras giratérias ergondmicas em tela;

01 Cafeteira 3 Coragdes.

Recursos Tecnolégicos e Sistemas Utilizados

A Triart utiliza, em suas rotinas operacionais:

Servidor NAS interligando remotamente todos os computadores da equipe;
Sistema Operacional Windows 11;

Pacote Adobe (Photoshop, lllustrator, Premiere Pro, Animate e Acrobat);
Pacote Microsoft Office;

Spark AR Studio;

Sistema Kanban (Trello);

Operand - software de gestéo integrada de projetos para agéncias full service.

Todos os sistemas e equipamentos encontram-se atualizados e adequados &s mais recentes
tecnologias do mercado, sendo mantidos conforme as necessidades operacionais e técnicas
apresentadas.

c) Sistematica de atendimento;

SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A Triart Marketing adota como principios fundamentais de sua atuagéo o atendimento qualificado, a
agilidade operacional, a eficiéncia na gestao das demandas e o alinhamento estratégico aos objetivos
institucionais da Camara Municipal de Alcindpolis. Sua equipe € composta por profissionais
especializados nas areas de atendimento, planejamento, criagdo, midia, produgéo e publicidade
legal, aptos a desenvolver solugdes de comunicagdo que atendam ao interesse publico e as
exigéncias legais aplicaveis a Administragéo Publica.

Para a execugdo do contrato, a Triart Marketing disponibilizaré estrutura técnica e operacional
dedicada, assegurando atendimento continuo as demandas da Camara Municipal de Alcin6polis, por
meio de profissionais responsaveis pelo gerenciamento, acompanhamento e controle de todas as
solicitagées encaminhadas pelo Poder Legislativo.

Serdo disponibilizados canais formais de comunicacdo, incluindo e-mail institucional, telefone,
aplicativos de mensagens instantaneas e plataformas de videoconferéncia. O prazo maximo para
retorno inicial as solicitagbes sera de até 4 (quatro) horas Uteis em condi¢ées normais de trabalho e
de até 2 (duas) horas uteis para demandas consideradas urgentes pelo contratante.

O atendimento observara o seguinte fluxo operacional:

1. Recebimento da demanda - As solicitagdes serdo encaminhadas pela Camara Municipal
de Alcindpolis por meio dos canais oficiais definidos para a execugéo contratual,

2. Levantamento de informagdes e elaboracdo do briefing — O setor de atendimento
realizara a coleta e organizagéo das informagdes necessarias, elaborando briefing técnico a
ser validado pelo contratante;

3. Planejamento e distribuigao interna — Ap6s aprovagéo do briefing, a demanda seréa
encaminhada aos setores competentes, com definicéo de responsaveis e cronograma de
execucao,

4. Desenvolvimento dos servigos — Execucdo das atividades de planejamento, criacéo,
midia, produgéo ou publicidade legal, conforme a natureza da demanda;

5. Apresentacdo para aprovagao — As propostas serdo submetidas a apreciagéo da Camara
Municipal para anélise, ajustes e aprovagao formal,

6. Produgdo, veiculagio e acompanhamento — Apés aprovacdo, serdo adotadas as
providéncias necessarias para produgao, veiculagéo ou publicagéo dos materiais;

7. Prestacdo de contas e documentagdo — Serdo fornecidos relatérios, comprovantes de
veiculagdo, documentos de produgdo e demais informagdes pertinentes a execugéo
contratual.

A gestdo das demandas seré realizada por meio de ferramentas digitais de acompanhamento,
permitindo controle de prazos, histérico de solicitagdes, responséveis e status de execugéo,
garantindo transparéncia, rastreabilidade e maior eficiéncia na condugdo das atividades
desenvolvidas.




Apds a concluséo dos servigos, a contratada providenciara toda a documentagéo necessaria para
fins de faturamento e prestagéo de contas, incluindo notas fiscais, comprovantes de veiculagéo,
relatorios de midia e demais documentos exigidos, no prazo maximo de até 5 (cinco) dias Uteis, salvo
disposicéo diversa estabelecida pela Administragéo.

Obrigagdes e prazos maximos de execucao

A Triart Marketing compromete-se a manter equipe técnica compativel com a complexidade e o
volume das demandas da Camara Municipal de Alcinépolis, observando os seguintes prazos
maximos para execugéo dos servicos em condi¢des normais de trabalho:

a) Criagéo de campanha publicitaria completa (planejamento, conceito criativo, pecas
principais e apresentacéo): até 7 (sete) dias uteis apos aprovacéo do briefing.

b) Criagdo de pegas avulsas (posts para redes sociais, banners digitais, anincios,
cartazes, folders, convites, faixas, outdoors e demais materiais graficos ou digitais): até
3 (trés) dias uteis.

¢) Producédo de publicidade legal (diagramagéo, adequagéo técnica e preparacéo de
materiais para publicagdo em veiculos oficiais ou meios legaimente exigidos): até 2
(dois) dias uteis, contados do recebimento das informagdes completas pelo
contratante.

d) Elaboragéo de plano de midia (definicdo de estratégias, meios, veiculos, cronograma
de insergdes, estimativas de alcance e investimentos): até 5 (cinco) dias uteis.

Os prazos acima poderao ser reduzidos ou ampliados mediante acordo entre as partes, considerando
a complexidade da demanda, o volume de servigos simultdneos ou situagdes excepcionais
devidamente justificadas, sem prejuizo ao interesse publico e a adequada execucéo contratual.

A contratada compromete-se, ainda, a manter comunicagdo permanente com os representantes
designados pela Camara Municipal de Alcindpolis, prestando informagdes sobre o andamento dos
trabalhos sempre que solicitado e adotando as medidas necesséarias para garantir a qualidade,
eficiéncia, economicidade e tempestividade dos servicos executados, contribuindo para o
fortalecimento da comunicagéo institucional do Poder Legislativo e para a transparéncia das agoes
desenvolvidas perante a sociedade.

d) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos

Cliente: MUNICIPIO DE TERENOS
Ramo de atividade: Administracdo Publica Municipal
Inicio de atendimento: desde janeiro de 2025

Cliente: JD1 NOTICIAS.COM
Ramo de atividade: Jornal e Portal de Noticias
Inicio de atendimento: desde julho de 2025

Cliente: HYDRATE
Ramo de atividade: e-Commerce
Inicio de atendimento: agosto de 2025 a janeiro de 2026

Cliente; TOPMIDIA COMUNICACAO
Ramo de atividade: Midia Exterior
Inicio de atendimento: abril a novembro de 2025

Cliente: FEDERACAO DE FUTEBOL DE MATO GROSSO DO SUL - FFMS
Ramo de atividade: Federacéo de Futebol
Inicio de atendimento: dezembro de 2024 & janeiro de 2026

Cliente: CORPO BELO )
Ramo de atividade: e-Commerce Moda Intima
Inicio de atendimento: janeiro a junho de 2025

Cliente: DEPUTADO FEDERAL BETO PEREIRA
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Ramo de atividade: Figura Publica (Politico)
Inicio de atendimento: desde marco de 2023

Cliente: CONGRESSO INTERNACIONAL AUTISMO SEM FRONTEIRA

Ramo de atividade: Evento

Inicio de atendimento: Ed. Margo 2025 (Ponta Pora) e Ed. de maio 2025 (CGR)

Cliente: ERVA MATE PAJARITO
Ramo de atividade: Distribuidora
Inicio de atendimento: marco a setembro de 2024

Cliente: LABORATORIO RENATO ARRUDA
Ramo de atividade: Laboratério
Inicio de atendimento: margo a setembro de 2023

Cliente: PEDRAO BEER DELIVERY
Ramo de atividade: Conveniéncia
Inicio de atendimento: fevereiro a novembro de 2025

Cliente: BRILHANTE CLINICA E PET SHOP
Ramo de atividade: Clinica Veterinaria e Pet Shop
Inicio de atendimento: desde outubro de 2018

Cliente: MSV RECICLAVEIS E TRANSPORTES
Ramo de atividade: Reciclagem de Materiais
Inicio de atendimento: agosto de 2020 a novembro de 2025

Cliente: DRA. ROSANGELA ANDRADE
Ramo de atividade: Harmonizagao Facial
Inicio de atendimento: fevereiro de 2023 a janeiro de 2026

Cliente: DALPIAZ MADEIRAS
Ramo de atividade: Madeireira
Inicio de atendimento: marco de 2024

Cliente: DANI PINHO ADVOGADA
Ramo de atividade: Direito Trabalhista
Inicio de atendimento: desde fevereiro de 2025

Cliente: GOLD MEDAL
Ramo de atividade: Clinica Veterinaria
Inicio de atendimento: desde julho de 2025

Cliente: REDE DE NEGOCIOS ARVORE DA VIDA
Ramo de atividade: Empresarial
Inicio de atendimento: desde junho de 2025

Cliente: MARIAH PLANEJADOS
Ramo de atividade: Marcenaria
Inicio de atendimento: junho de 2023 a fevereiro de 2024

Cliente;: C&G DISTRIBUIDORA
Ramo de atividade: Distribuidora
Inicio de atendimento: maio de 2024 a fevereiro de 2025

Cliente: AGRICULTURA DAKOTA
Ramos de atividade: Alimentacéo
Inicio de atendimento: maio de 2024 a junho de 2024

Cliente: NADIA MATTOS
Ramos de atividade: Design de Interiores




DO OGP0 02000 0010000020222 20020202020202° goo0020%09 014

Ramos de atividade: Design de Interiores
Inicio de atendimento: desde julho de 2021

Cliente: METROPOLE CONTABILIDADE LTDA
Ramo de atividade: Servicos Contabeis
Inicio de atendimento: maio de 2021 a setembro de 2024

_ &\d%ﬁw%x

Ramo de atividade: E-Commerce de produtos eréticos
Inicio de atendimento: fevereiro de 2022 a janeiro de 2023

Cliente: MENDONCA SHOOTING
Ramo de atividade: Curso de tiro
Inicio de atendimento: desde novembro de 2021

Cliente: BWBOTH
Ramo de atividade: Construtora e Engenharia
Inicio de atendimento: outubro de 2023 a julho de 2025

Cliente: DOURAGLASS
Ramo de atividade: Vidros Temperados
Inicio de atendimento: margo 2023 a janeiro de 2024

Cliente: CARRIJO GATOS
Ramo de atividade: Gatil e Hotel Pet
Inicio de atendimento: outubro de 2023 a setembro de 2025

Cliente: BWTECH
Ramo de atividade; Construtora
Inicio de atendimento: maio de 2024 a junho de 2024

5.1.2. Repertdrio

L.

CASE 01

Cliente: Municipio de Terenos

Titulo: Dengue 2026

Data de produgao: 05/03/2026

Pecas: Anlincio de jornal, Spot 30" para rédio, Filipeta, Internet e Posts para Redes Sociais.
Periodo de veiculagdo: 17 a 27/03/2026

Veiculos que divulgaram: Site Terenos MS, Radio Vitéria FM e Jornal Boca do Povo.

PROBLEMA:

No inicio de 2026, o Municipio de Terenos enfrentava um cendrio preocupante em relagéo as
arboviroses transmitidas pelo mosquito Aedes aegypti. Levantamento realizado pela Secretaria de
Estado de Saude de Mato Grosso do Sul identificou 0 municipio entre os cinco com maior indice de
infestagdo do vetor no Estado, classificando-o em nivel de alerta méximo pelo segundo ciclo
consecutivo.

A situagéo representava um desafio relevante para a gestéo publica municipal. O aumento dos casos
suspeitos e confirmados de Dengue, Zika e Chikungunya provocava crescimento da procura por
atendimento nas Unidades Bésicas de Salde, ampliando filas, elevando o consumo de
medicamentos e insumos e pressionando a capacidade operacional da rede pablica de saude.

Além da necessidade de reduzir os indices epidemioldgicos, existia um obstaculo comportamental:
grande parte dos focos do mosquito era identificada em quintais residenciais, terrenos baldios e areas
urbanas sem manuteng&o adequada. Isso evidenciava que o enfrentamento ao problema dependia
n&o apenas da atuacdo do poder publico, mas também do engajamento efetivo da populagéo na
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eliminagao dos criadouros.

Diante desse cenario, tornou-se necessario desenvolver uma estratégia de comunicagéo capaz de
romper a barreira da comunicagéo tradicional, gerar conscientizag&o efetiva e mobilizar a comunidade
para a adogéo de medidas preventivas.

SOLUGAO:

Para enfrentar o desafio, foi estruturada uma agéo integrada envolvendo a Secretaria Municipal de
Saude e a Secretaria Municipal de Transito e Servigos Urbanos, associada a uma campanha de
comunicagéo publica baseada em criatividade estratégica, mobilizagéo social e participagéo cidada.
A proposta partiu da necessidade de diferenciar a mensagem dos modelos convencionais de combate
a dengue, que frequentemente utilizam abordagens repetitivas e com baixo potencial de
engajamento. Com esse objetivo, foi desenvolvido o conceito criativo “O Serial Killer Esta Solto”, que
posicionava simbolicamente o mosquito Aedes aegypti como um criminoso silencioso responsavel
por miltiplas vitimas.

Inspirada na estética de investigagdes policiais e cenas de crime, a campanha utilizou elementos
visuais e sonoros de forte impacto emocional, explorando conceitos de alerta, urgéncia e dendncia.
A estratégia buscou despertar a atencdo imediata da populagdo, aumentar a memorizagéo da
mensagem e estimular o sentimento de corresponsabilidade no combate ao vetor.

Paralelamente a narrativa criativa, a comunicagdo manteve forte carater educativo, reforgando
orientagdes praticas sobre eliminagéo de recipientes com agua parada, limpeza de quintais, descarte
correto de residuos e manutencéo de terrenos urbanos.

Como ferramenta de participagdo popular, a campanha também promoveu o aplicativo GeoCidad&o,
permitindo que moradores realizassem denuncias de terrenos abandonados, acumulo de entulho e
possiveis focos do mosquito. A divulgag&o ocorreu por meio de spots de rédio, conteidos digitais e
pecas informativas distribuidas nos canais oficiais do municipio.

A integragéo entre comunicagéo € operagéo permitiu que as equipes da Secretaria de Transito e
Servicos Urbanos atuassem de forma mais rapida e assertiva, direcionando agdes de limpeza urbana,
remogéo de residuos e eliminagéo de potenciais criadouros a partir das informacdes enviadas pela
prdpria populagéo.

A estratégia consolidou um modelo de comunicago plblica orientado n&o apenas a informagao, mas
a mobilizagao social, transformando cidaddos em agentes ativos do combate &s arboviroses.

A campanha apresentou resultados expressivos tanto no aspecto comunicacional quanto nos
indicadores de saude publica do municipio.

A combinacao entre criatividade de alto impacto, ampla disseminacédo da mensagem e integracao
operacional entre as secretarias ampliou significativamente o nivel de conscientizagéo da populacéo
e fortaleceu a participagao comunitaria nas a¢ées de prevengéo.

O aumento das den(ncias e solicitacdes registradas por meio do aplicativo GeoCidadéo contribuiu
para uma atuagdo mais eficiente das equipes de campo, permitindo a identificagdo e eliminagéo de
focos em menor tempo e reduzindo riscos de proliferagdo do mosquito em areas criticas.

Como consequéncia direta das agdes implementadas, observou-se uma redugéo consistente dos
atendimentos relacionados as arboviroses nas Unidades Basicas de Saude ao longo do periodo da
campanha. O dado mais relevante foi registrado na Ultima semana monitorada, quando o municipio
alcangou *zero notificaces de atendimento para casos de Dengue, Zika e Chikungunya*, resultado
que evidencia a efetividade da mobilizagao realizada.

Além dos impactos epidemiolégicos, a reducéo da demanda permitiu a descompresséo do sistema
municipal de salde, otimizando o fluxo de atendimento, reduzindo a sobrecarga das equipes e
possibilitando o redirecionamento de recursos humanos e materiais para outras necessidades
sazonais, como as acdes de enfrentamento a influenza.

O case demonstra como a comunicagdo publica estratégica, quando integrada as politicas
operacionais de governo, pode gerar mudangas concretas de comportamento, ampliar o engajamento
da populagéo e contribuir diretamente para a melhoria dos indicadores de saude publica, fortalecendo
a eficiéncia da gestdo municipal e a qualidade dos servigos prestados a populagéo.
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PEGCA N°01-VT 15"
Cliente: Ponto Pe. Titulo: Emjue ponto tocamos vocé? Veiculo que d 4vulgou: TV Morena Campo
Grande. Apesar de ter um alcice nacional, o cliente tinha o objetivo de, divulgar o enderego do site
e-Commerce em Campo Graile/MS, endereco de seu estoque. A camqgpanha institucional veiculou
na madrugada de um fim desemana para atingir as pessoas que ni jo saem de casa ou estdo
solteiras, sem compromisso,jue possam estar sozinhas e se intere ¢ssem por um estimulo. O
resultado foi que somente nog‘primeiros dias de veiculagéo, j4 aumentoy d as visitas no site em 56%.

PECA N° 02 - Spot 30”

Cliente: Rainha das Pegas, Campanha de Inauguragéo. Veiculo que divulgou: Radio Cidade 97.9
FM. A loja de Autopegas, Rainha das Pegas, precisava chamar a atengéo do publico e sobressair
em relacéo a concorréncia que é muito forte na regido da Av. Calégeras e das Bandeiras. Para
isso, optou por uma campanha de langamento com panfletagem, redes sociais e divulgagéo na
radio FM Cidade, emissora com publico alvo na classe C e D. O resultado foi um grande nimero de
clientes visitando a loja € um bom volume de vendas.

PEGA N° 03 - OUTDOOR

Cliente: William Ribeiro. Titulo: Arquitetura Interiores Construgéo. Veiculo que divulgou: Zoom
Publicidade. O arquiteto William Ribeiro, atende algumas pessoas com criagdo de projetos para casa
de alto luxo na regido do Residencial Damha. Para aumentar a gama de clientes, veiculamos 5 placas
de outdoor— formato 9x3m — impresso em papel — no caminho para o Damha | e II. A resposta para
a pegca foi rapida e satisfatoria, o cliente recebeu um aumento de 38% nos contatos telefonicos de
clientes interessados em projetos nesta area.

PECA N° 04 - INTERNET

Cliente: Pet Food Ca Dog. Titulo: Oferta e variedades em ragdes. Veiculo que divulgou:
Portal Capital News. O cliente Pet Food Ca Dog, tinha como objetivo aumentar a venda por
delivery de suas rag¢bes. Propomos a veiculagdo no Portal Capital News de sua logo,
enderego e telefone para entrega. Durante o periodo de veiculagédo, o cliente teve um
aumento de 20% no volume de ligagbes para delivery das ra¢bes disponiveis em seu
estabelecimento para caes e gatos.

PECA ISOLADA N° 05 - REVISTA

Cliente: Nadia Mattos — Interiores e Sustentabilidade. Titulo: Seu projeto por dentro das tendéncias
do Design Sustentavel. Veiculo que divulgou: Revista ALSO. A design de interiores Nadia Mattos,
tinha o objetivo de aumentar o atendimento em meio a classe A e B de Campo Grande. Para isso,
propomos a veiculagdo de andncio de uma pégina colorido, na Revista AL+SO, revista que tem sua
circulagéo focada em sua maioria, publico feminino de alta classe campograndense. A exposi¢éo de
sua marca na revista aumentou a procura do publico pelos seus servicos de design voltado para a
sustentabilidade.

TERMO DE ENCERRAMENTO

TRIART COMUNICAGAO E MARKETING LTDA, inscrita no CNPJ sob o n® 31.909.684/0001-72,
sito a Rua Mar Caspio, 208, Chacara Cachoeira, CEP 79040-080, Campo Grande, Mato Grosso do
Sul, declara, que este invélucro de n® 3 (CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUGAQ DE PROBLEMAS DE COMUNICACAOQ), contém 22 paginas.

Campo Grande, MS, 17 de julho de 2026.
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¥ Triart Comunicagéo e Markefjrig Ltda
CNPJ 31.909.684/0001-72
Sara Matias de Azevedo - Sécia proprietaria
Carteira de Identidade Nacional (CIN) n.° 851.207.231-87

[31.909.684/0001-721

TRIART COMUNICACAD E MARKETING LTDA

Rua: Mar Céspio n° 208 - Sala 01
B. Chacara Cachoeira - CEP:79.040-080

CAMPO GRANDE-MS _J

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO CONJUNTO DE INFORMACOES

PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

ANEXO VIII

o
Agéncia: \.) QA

QUESITOS AVALIADOR 01 | AVALIADOR 02 | AVALIADOR 03 | Pontuagdo
final por
Quesito
(média).

Capacidade Geral de Atendimento A A 5 5

Estrutura fisica e equipamentos 5 s 5 5

Pertinéncia da sistematica de

atendimento e prazos 5 5 5 5

Experiéncia da licitante no

atendimento a outros clientes 5 5 5 5

Repertério OZO (Q/O \&q AQ, 66

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) 3 q ( 66

Observagdes:

I A pontuagio final de cada quesito corresponderd & média das notas atribuidas pelos avaliadores, somando-se as
notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.
2. A pontuagdo final por quesito serd calculada com, no méximo, duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem
qualquer arredondamento;

3. A pontuagdo total da licitante correspondera & soma das pontuagdes finais.

)




Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.
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N 5 RAIS DA/ SILVA ! CAROTINE MARIANNE TORRES
ALE}ALDB’O‘LIL/EI/ RAFE ERNANDES A@ ', CAS&"T:ELLO SILVEIRA
AVALIADOR 1 AVALIADOR 2 AVALIADOR 3

ANEXO VI

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIA(}AO - CONJUNTO DE INFORMAGOES
PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

Agéncia: ﬁ Q - ’A )
QUESITOS NOTA:

Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05) pontos

Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagao dos servigos — (0 a 05) pontos
Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagédo dos prazos maximos - (0 a 05)
pontos

Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao
objeto deste edital — (0 a 05) pontos

Repertdrio - (0 a 20) pontos

Visto:

i




ANEXO VI- A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA. CONJUNTO
DE INF ORMACOES ENVELOPE 03. PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA IDENTIFICADA

Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05)

pontos

AGENCIA: C& (K A
QUESITOS U fPONTQS?i WSTIFICATIVA (S) QUANTO AS
: , S NOTAS
Capamdade Geral de Atendlmento

=

0% U&“‘O‘XM Q@W O Wucv}“
Estrutura  fisica e  equipamentos !
necessarios a realizagdo dos servigos — (0
a 05) pontos .
Sy @Q’MWQ"O&D 0 W %%ﬁ@

Pertinéncia da sistematica de atendimento
¢ a adequagéo dos prazos maximos — (0 a

05) pontos

@mem % Mﬁvwvfw

Experiéncia da licitante no atendimento a
outros clientes com servigos similares ao

objeto deste edital — (0 a 05) pontos

50

@l el ﬂﬁw 07 b MKuesfg

~

Repertorio — (0 a 20) pontos

@)MD@(},L /f'ﬁg@/gm Wwﬁ/ﬂﬂ

TOTAL DE PONTOS:

Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.
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ANEXO VI

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES
PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

Agéncia: j R ﬂ

QUESITOS NOTA:

Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante - ( de 0 a 05) pontos

Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagao dos servigos - (0 a 05) pontos
Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagdo dos prazos maximos - (0 a 05)

pontos

Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao

objeto deste edital - (0 a 05) pontos
Repertorio — (0 a 20) pontos

AVALIAD 2: ADEJAIR MORAIS DA SILVA

\«U@

Visto:

ANEXO VI-A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA. CONJUNTO
DE INFORMACOES - ENVELOPE 03. PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA

AGENCIA: ’X S

-
; JUSTIFICATIVA (S) QUANTO AS
’ QUESITOS PONTOS NOTAS
Capacidade  Geral de Atendimento JBg
Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05) A ’rC\WDC_U/fOKO
pontos ,S O /?g@q/‘&fb

Estrutura  fisica e  equipamentos

COUPE EESTRUTIVMG




necessarios a realizagdo dos servigos — (0

a 05) pontos

40

CHUL e XTIV VIvY

Qe Aoty 2eQUISTY,

oL T L
Pertinéncia da sistematica de atendimento ﬁ’)’é WD /IE NTO, )ZA Q %
~ ) /
e a adequagdo dos prazos maximos — (0 a / O N C O 248 b
05) pontos J 7;@%&}/%’%

Experiéncia da licitante no atendimento a

e CAPERIRMN

%ﬂw

—_

outros clientes com servigos similares ao ’Z:-’U% ?(/ VA 6
objeto deste edital — (0 a 05) pontos 3/ O OZK V6o e ] ﬂ V4 /
Woeas.
Repertorio — (0 a 20) pontos L@ /; FCN ) TP O
Cdr7 8|
TOTAL DE PONTOS: L\O
Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.
Womrs DA SILVA \
ALIADOR 02
ANEXO VI-A
PLANILHA INDIYIDUAL DE AVALIACAO DA PROPpSTA TECNICA. CONJUNTO
DE INFORMA(;OES - ENVELOPE 03. PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.
PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA
AGENCIA: ’3 S
-
QUESITOS PONTOS JUSTIFICATI;,’(;)& T(i)SQUAN TO AS
Capacidade  Geral de Atendimento JBE
Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05) P’ TENDE U///D{ -
pontos £ O ?Z@L//&TD
Estrutura  fisica e  equipamentos

necessarios a realizagdo dos servigos — (0

a 05) pontos

40

COUPe & ESTRUTUM
Qe Aoty 2eQUISTY,
‘LT AL

Pertinéncia da sistematica de atendimento

,An.ml—ﬁm@" i

~ - —
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S

. L TEND/IMNMENTO ! T Y
e a adequagdo dos prazos maximos—(0a |  / W
) pontos : Z@MQ’MMD
Experiéncia da licitante no atendimento a NI CAPLRIR M
outros clientes com servigos similares ao E = y ‘Z‘,—/\/M ﬁf/ ;.U 64 ‘
objeto deste edital — (0 a 05) pontos O aZU Vée e ] ﬂj%ﬂ\,
O oI,
Repertorio — (0 a 20) pontos L@ /;L e=Y) TP L
Cdr1h |
TOTAL DE PONTOS:

Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.

WORA]S DA SILVA
ALIADOR 02

ANEXO VI

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES
PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

Agéncia: 1Q3B!

QUESITOS  NOTA: %Y

Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante - ( de 0 a 05) pontos
Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagao dos servigos - (0 a 05) pontos
Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagéo dos prazos maximos - (0 a 05)

pontos
Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao

objeto deste edital — (0 a 05) pontos
Repertorio — (0 a 20) pontos

AVALIADOR 03: CAROLINE MARIANNE TORRES CASTELLO SILVEIRA
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ANEXO VI- A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAQ DA PROPOSTA TECNICA. CONJUNTO
DE INFORMACOES - ENVELOPE 03. PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N° 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO - VIA NAO IDENTIFICADA

AGENCIA:

JRA

QUESITOS

PONTOS

JUSTIFICATIVA (S) QUANTO AS
: NOTAS

Geral de
Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05)

Capacidade Atendimento

pontos

A

odrdl Qo JugA e

Estrutura  fisica e  equipamentos
necessarios a realizagdo dos servigos — (0

a 05) pontos

Pertinéncia da sistematica de atendimento

e a adequagdo dos prazos méaximos — (0 a

En"ﬂQA&BOVJUO;Q&dO\/

objeto deste edital — (0 a 05) pontos

05) pontos 5
Experiéncia da licitante no atendimento a -~

. N Vst LYpuITte com ¢
outros clientes com servigos similares ao o ;

Repertorio — (0 a 20) pontos

Mirdle, aon Juquuy 3

TOTAL DE PONTOS:

Alcindpolis-MS, 27 de julho de 2026.

@Q@//

CAROLINE MARIANNE\]'ORRES CASTELLO SILVEIRA
AVALIADOR 03
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PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES
Capacidade de Atendimento
Repertdrio

5.1.1. - Capacidade de Atendimento:
a) Curriculos da quantificagdo e qualificagao dos profissionais

A JRA Comunicagdes é composta em sua estrutura fisica por 5 departamentos, 5 diretores seniores e
profissionais experientes alocados em seus respectivos departamentos, dos quais destacamos:

- Atendimento

Jodo Roberto Abuhassan Filho - Diretor de Atendimento

Data de nascimento: 15/12/1976 - Campo Grande (MS)

Formagdo: Formado em Administragdo e Marketing pela Uniderp Campo Grande em 1998. :
Experiéncia: E diretor de atendimento da JRA desde 1999, sendo o responsavel por acompanhar o
mercado, monitorar as estratégias e atividades de clientes em seus segmentos, fornecer informagdes e
dados para o planejamento, midia e criagdo da agéncia.

Jodo Roberto Abuhassan - Diretor de Atendimento

Data de Nascimento: 29/12/1950 - Campo Grande (MS)

Experiéncia: Ex-assessor da Casa Civil do estado de Mato Grosso do Sul, publicitério desde a década
de 1980 com a Agéncia Auto Retrato, hoje é diretor sénior de atendimento na JRA. Em sua vasta
carreira, coordenou, supervisionou e executou campanhas para diversos clientes de Mato Grosso do
Sul, como o Governo do Estado, Leite Ipord, Bigolin, Roberto Som, para a Prefeitura Municipal de
Campo Grande e também campanhas em parcerias com as agéncias DPZ de Sao Paulo, de seu amigo
Roberto Duailibi, e com a MPM do Rio de Janeiro, atendendo as lojas Pernambucanas e o BNH-Banco
Nacional de Habitag&o, cliente com o qual ganhou prémio nacional na década de 80.

- Estudo e Planejamento

Pedro Paulo Abuhassan - Diretor de Estudo e Planejamento

Data de Nascimento: 12/10/1982 - Campo Grande (MS)

Formagdo: Formado em Administragdo pela UNIDERP de Campo Grande em 2006 e com Pos-
graduagdo Lato Sensu MBA em Gestdo Empresarial pela FGV - Fundagéo Getllio Vargas, ano
2006/2008.

Experiéncia: Especialista em Planejamento e Gestdo Empresarial, atua desde margo de 2009 na JRA
Comunicagbes como responsavel pelo planejamento de campanhas de marketing para clientes
institucionais e de varejo.

- Midia, Produgéo Grafica, Radio e TV

Cleuza Nascimento da Silva - Diretora de Midia e RTV

Data de Nascimento: 19/9/1957 — Campo Grande (MS)

Experiéncia: Com facilidade de comunicagéo e excelente administragéo do trabalho em equipe, contada
com a experiéncia em midia e comunicagdo especifica de publico-alvo reforga ainda mais a bagagem
desta profissional, que esta ha mais de 5 anos exercendo excelente fungao neste departamento.

Arte / Redagao

José Henrique Abuhassan - Diretor de Arte e Redagao

Data de Nascimento: 25/09/1985 - Campo Grande (MS)

Formagao: Comunicagdo Social (Publicidade e Propaganda) — Universidade Catélica Dom Bosco

UCDB, 2008.
Experiéncia: Criativo e experiente, na JRA Propaganda e Marketing é o responsavel por transformar

ideias e contelido em pegas publicitarias, oferecendo solugdes originais para os problemas de
comunicagao de clientes publicos e privados.
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b) Descrigdo das instalagoes fisicas e do instrumental técnico

A JRA Comunicagdes esta situada em sua sede propria na Rua Manoel Inécio de Souza, nimero 1409,
no bairro Santa Fé, Campo Grande - MS.

A recepgéo oferece ar-condicionado, 2 sofas para seis lugares, central telefénica com 4 linhas e internet
de 1 Giga distribuida em rede integrada interna de intranet para todos os computadores da empresa.

Sala de Reunido com mesa para oito lugares, com TV de LCD de 50 polegadas para realizar
apresentagdes de campanhas e projetos aos clientes, interligada a um notebook, mouse e teclado sem
fio, ar-condicionado split de 12.000 BTUs.

Sala do Departamento de Criagdo com 2 computadores, tendo cada computador 16Gb de memaria, HD
de 1 Gg, SSD 500Gg, gravador de CD/DVD, dois deles com telas de 27 polegadas LED, internet em
rede, dois HD externos (5 Gb e 1.000Gb), servidor e impressora laser Samsung, todos interligados em
rede e ar-condicionado 12.000 BTUs,.

Sala para Departamento de Marketing e Planejamento, Producdo e Midia com 2 notebooks e 1
computador, tendo 16GB de memoria, HD de 500 Gb, Gravador de CD/DVD, tela de 24 polegadas LCD,
impressora laser HP, internet em rede, todos interligados em rede e ar-condicionado 12.000 BTUs.

Sala para Departamento Financeiro com servidor, mais 1 computador Corei7 com 16Gb de meméria,
HD de 1 Tera, gravador de CD/DVD, tela de 24 polegadas LCD, internet, todos interligados em rede e
ar-condicionado 12.000 BTUs,

Além de mais 2 salas amplas com mesas e cadeiras para atendimento personalizado aos clientes, com
ar-condicionado, notebook e internet. A JRA Comunicagées possui ainda 2 Notebook e mais 1 tablet
iPad Air para fazer apresentagdes a seus clientes.

C) Sistematica de atendimento

A JRA Comunicagdes Ltda. esta estabelecida desde maio de 1999, ha mais de 27 anos no mercado
publicitario sul-mato-grossense. E registrada no CENP - Conselho Executivo de Normas e Padréo,
6rgdo que normatiza a atividade publicitiria no pais, e também, filiada a ABAP - Associagdo das
Empresas de Comunicagéo e Publicidade.

Experiente em atendimento a comunicagdo publica, hoje atendendo mais de 10 (dez) clientes 6rgéos
publicos, e tudo que diz respeito a interagdo e ao fluxo de informagéo relacionado a temas de interesse
coletivo (Legislativo e Executivo), a JRA Comunicagdes tem capacidade técnica para orientar e executar
acbes de publicidade e propaganda, planejamento, marketing e produgdo, utilizando profissionais
experientes para execugdo dos servicos do objeto deste edital, admitida sua substituigo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior.

O contato entre a agéncia e o cliente se dara através de atendimento exclusivo, que conta com o apoio
integral de equipes de planejamento, midia e criagdo comprometidas com a realizagéo de um trabalho
plausivel, memoravel, coerente, coeso e que traga os resultados esperados, respaldados pela produgao
grafica e RTV para a produgao e distribuicdo das campanhas aprovadas.

0O atendimento da conta da Camara Municipal de Alcinépolis sera exercido por seu diretor Jo&o Roberto
Abuhassan Filho. O conhecimento e dominio da comunicagdo no setor publico devem-se ao
atendimento que a empresa exerce nas diversas prefeituras e camaras municipais no estado de Mato
Grosso do Sul, resultado das numerosas vitorias da JRA Comunicacbes em certames licitatorios que
tem participado.

Obedecendo aos critérios exigidos durante a licitagdo, a JRA Comunicagdes compromete-se a executar
os servicos de acordo com as normas vigentes, colocar todos seus departamentos a disposicéo da boa
execucdo das demandas de comunicagéo, assumir a responsabilidade pelas despesas e encargos com
pessoas envolvidas na execugdo dos trabalhos, adotar e contribuir para execugéo de todos os
processos de inspegao e controle que se fizerem necessarios, assumir as incorregbes que por ventura
venham acontecer, fazendo reparagdes sempre que necessdrias, assumir sua condicdo de
empregadora e todos os 6nus decorrentes desta condigao.

Também se compromete a prestar contas dos pagamentos, transferir integraimente ao cliente os
descontos previstos em tabelas, bonificagGes, reaplicagdes, prazos especiais de pagamento e outras




200000000)000000000000000000000009 00000000000

vantagens obtidas. A estrutura da JRA, dentro de seu plano de trabalho junto ao cliente Camara
Municipal de Alcindpolis, compromete-se a honrar todos os prazos e obrigagoes contratuais, a entrega
de certiddes, notas fiscais, garantias e comprovantes, conforme determina a Lei 14.133 € 12.232.

E com base em sua experiéncia e com o apoio dos colaboradores de todos os departamentos que
compéem a agéncia, que se dara o atendimento, observando os seguintes prazos de execugao:

Criagdo de campanha - 2 dias

Criagdo de peca avulsa — 1 dia

Produgao de publicidade legal — 2 dias

Elaboragéo de plano de midia - 2 dias

Propor constantemente novas alternativas e meios de comunicagéo para assegurar a proatividade no
atendimento das necessidades de comunicagéo, assim como assessorar com conteddos atualizados
para a correta assessoria de comunicagéo, faz parte do trabalho sistematico da JRA Comunicagdes e
que também estara a disposigao da Camara Municipal de Alcindpolis (MS).

| Wk

d) Relagao nominal dos principais clientes:

CAMARA MUNICIPAL DE ANAURILANDIA (MS)
Atendimento: desde julho de 2024 até os dias atuais.

CAMARA MUNICIPAL DE APARECIDA DO TABOADO (MS)
Atendimento: desde agosto de 2024 até os dias atuais.

CAMARA MUNICIPAL DE BATAGUASU (MS)
Atendimento: desde maio de 2024 até os dias atuais.

CAMARA MUNICIPAL DE BELA VISTA (MS)
Atendimento: desde junho de 2026 até os dias atuais.

CAMARA MUNICIPAL DE CAMAPUA (MS)
Atendimento: desde maio de 2024 até os dias atuais.

CAMARA MUNICIPAL DE CHAPADAO DO SUL (MS)
Atendimento: desde maio de 2024 até os dias atuais.

CAMARA MUNICIPAL DE FIGUEIRAO (MS)
Atendimento: desde agosto de 2025 até os dias atuais.

CAMARA MUNICIPAL DE PARAISO DAS AGUAS (MS)
Atendimento: desde maio de 2024 até os dias atuais.

CAMARA MUNICIPAL DE SONORA (MS)
Atendimento: desde maio de 2024 até os dias atuais.

CAMARA MUNICIPAL DE TERENOS (MS)
Atendimento: desde abril de 2026 até os dias atuais.

PREFEITURA MUNICIPAL DE FIGUEIRAO (MS)
Atendimento: desde julho de 2024 até os dias atuais.

5.1.2. - Repertoério:

1 - CAMPANHA CASE - EXPOGRANDE 2010

Meméria Técnica

Cliente: JPL Producdes e Eventos

Titulo: “Expogrande 2010 - Todos os Artistas”

Periodo da campanha: 18 a 28/3/2010

Pecas: VT de 30", Spot de 30", Anuncio de Jornal e Revista

Veiculos: TV Morena, Radio Capital FM e Mega94, Jornal Correio do Estado e A Critica

Problema - A Expogrande é a maior feira agropecuaria do Mato Grosso do Sul de acordo com

A NannninnrAA Aan Nriadarac Aa Mata Rracen AA Quil Anricenl Darta da hietAria AA miinirinin A
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a Associagao dos Criadores do Mato Grosso do Sul, Acrissul. Parte da historia do municipio, €
um evento realizado ha mais de 70 anos que alia negécios a interesse cultural e que mexe com
a imagem e a economia regional. Mantendo seu foco nos negécios, em 2010 a feira buscava a
sua internacionalizacdo, ao mesmo tempo em que tentava recuperar sua movimentagéo
habitual, que na edi¢do passada tinha tido encolhido 20% no volume de negdcios e presenca
de publico. Programada para o periodo de 18 a 28 de margo de 2010, no Parque de
Exposicdes Laucidio Coelho, esta edigao trazia uma lista de grandes atragées, entre elas Victor
e Léo, Bruno e Marrone, Munhoz e Mariano, Seu Jorge, Michel Tel6, Fernando e Sorocaba,
Dejavi, o artista da casa Luan Santana, que acabava de despontar no cenario nacional e que
tinha como objetivo atrair milhares de jovens ao local. A agéncia foi colocado o desfio de fazer,
com uma verba otimizada, a divulgagdo simultdnea de todos os shows destacando o peso dos
artistas e a agenda cheia da Expogrande, para atrair um grande nimero de pessoas.

Solugido - Com a expectativa de atrair piblico de meio milhdo de visitantes, a 72% Expogrande
oferecia artistas de renome e se propunha a vender ingressos a pregos acessiveis (de R$ 10 a
R$ 16,00), além de manter dois dias de portées com entrada franca, e ainda promover
atividades de lazer e entretenimento com criangas da rede publica de ensino, com acesso
gratuito ao parque de diversdes e lanches durante as visitagbes diarias. Neste ano, os
visitantes poderiam ainda desfrutar do show do cantor Michel Telé (ex-vocalista do grupo
Tradigdo) de graca. Entéo, os objetivos da comunicagao foram tragados a partir da demanda:
comunicar de uma vez s6 que estava sendo preparada a melhor exposicéo dos Ultimos anos. A
estratégia foi colocar pela primeira vez todos os artistas juntos, mostrando a forga da agenda
programada, dando notoriedade ao evento e estimulo ao consumo das atragdes. Para garantir
o alcance, foi utilizada a midia de jornal, além de TV, radio, outdoor, revista e sites, meios
excelentes para a informagdo de contetido e ao mesmo tempo populares. Durante as duas
semanas do evento foi intensificado o uso do jornal, destacando os artistas e datas dos shows,
servindo de agenda diaria para o publico.

Resultado - Uma das campanhas mais consagradas da histéria da JRA, com resultado
excelente em relagdo a publico e bilheteria do evento, aumentando ainda mais a média
proporcional por dia de ingressos e publicos dos anos anteriores. A 722 Expogrande ainda nao
tinha comegado, mas os ingressos ja estavam sendo procurados nos tradicionais postos de
vendas. A Expogrande 2010 demonstrou que as expectativas tracadas iniciaimente pela

Acrissul foram todas superadas e esta edicdo bateu recorde de publico de mais de 400 mil
pessoas durante os 11 dias de evento. O show do cantor Luan Santana contou com um publico

de 60 mil pessoas. Os outros resultados falam por si: crescimento de 150% em relagdo ao
ultimo ano em movimento geral de comercializagéo na feira. Isso significou R$ 308 milhdes
injetados na economia sul-mato-grossense, além dos inimeros negocios que se iniciaram no
Parque de Exposigées e foram finalizados nos meses subsequentes.

PECA ISOLADA 1 - OUTDOOR

Cliente: Prefeitura Municipal de Figueirdo

Pega: Outdoor

Titulo: “Educagédo é Compromisso!”

Periodo da veiculagao: Fevereiro de 2015

Veiculo: Zoom Publicidade

A Secretaria de Educagédo precisava divulgar a campanha da entrega dos Kits de Material
Escolar da Rede Municipal de Ensino. Entéo, foi desenvolvida uma campanha especifica para
a divulgagdo em midia para dar destaque na cidade com o outdoor. A campanha teve o
objetivo de mostrar a populagdo de Figueirdo o compromisso e a responsabilidade da
Administragdo Municipal com o setor da Educagé&o.

PECA ISOLADA 2 - JORNAL

Cliente: Camara Municipal de Corumba

Titulo: “Aniversario 241 Anos”

Pegas: Anuncio para Jornal

Periodo da campanha: Setembro de 2019

Veiculos: Jornal Diario Corumbaense e Jornal Correio de Corumba

Para comemorar o0s 241 anos de Corumba. foi desenvolvido um anuncio tipo “pintura” de um
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dos principais pontos turisticos da cidade, o Cristo Rei do Pantanal. A veiculagao fol nos dois
principais jornais do municipio.

PECA ISOLADA 3 - VT

Cliente: Ativa Idade Educacao Infantil e Ensino Fundamental

Pega: VT de 30”

Titulo: “20 anos”

Periodo da veiculagéo: 03 a 14/11/2009

Veiculos: TV Morena e TV Record da Rede MS

Para divulgar o aniversario de 20 anos da escola, valorizar e marcar a presenga da instituicao
no cenario campo-grandense foi criado um VT com uma linguagem visual que faz parte do
universo escolar, criando identificagdo imediata com o publico-alvo desejado. Um ganho
positivo na imagem da escola e um grande nimero de novas matriculas.

PECA ISOLADA 4 - SPOT/JINGLE

Cliente: Vitéria Tintas

Peca: Jingle de 30

Titulo: “Tinta pra tudo”

Data da produgao: 28/4/2006

Periodo da veiculagao: 10 a 31/5/2006

Veiculos: Radio Cidade 97 e FM Capital

Para consolidar o nome da empresa Vitéria Tintas no mercado de tintas para residéncia e
automotiva, a JRA solicitou um jingle criativo @ produtora, que ficasse na memaria do ouvinte,
baseado no briefing proposto pela agéncia, que era informar no jingle que tinta era na Vitoria
Tintas. O resultado e consolidagdo no mercado de tintas de Campo Grande.

PECA ISOLADA 5 — INTERNET

Cliente: Prefeitura Municipal de Sonora

Pega: Full Banner

Titulo: “Vacinagéo Covid-19”

Periodo da veiculagao: Abril de 2022

Veiculos: Sites Giro do Estado MS, Site Momento da Noticia e Site Edicdo MS

A Prefeitura Municipal de Sonora solicitou & midia de banner para internet para dar
continuidade a campanha de vacinagdo da Covid-19 e ainda comunicar a populagao que ja
tinham sido aplicadas mais de 30 mil doses pelo municipio.

Declaro para os devidos fins, 0 Termo de Encerramento do invélucro numero 3 do Conjunto de
Informacgées, que possui em seu teor um total de 15 (quinze) paginas.

Por ser verdade, firmo o presente.
Campo Grande, 10 de julho de 2026.

'ﬁl Inacio de Souza, 1408
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62 ATA DE SESSAO PUBLICA - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
CONCORRENCIA N° 001/2026 - PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

Ao 06 dia do més de agosto de dois mil e vinte e seis (06/08/2026) as 09h18 (MS), na Sala de
Licitagdes da Camara Municipal de Alcindpolis - Estado de Mato Grosso do Sul, com sede
administrativa, localizada na Avenida Fernandes Barbosa, n°® 1.223, Centro, nesta cidade de
Alcindpolis/MS, CEP: 79530-000, reuniu-se em Sessdo Publica, o Agente de Contratagdo e
Equipe de Apoio de Licitagdes, nomeada pela Portaria n® 033/2026 de 25/05/2026, a fim de
proceder a divulgagdo do julgamento das propostas técnicas da CONCORRENCIA n® 001/2026,
que tem como objeto a contratacdo de agéncia de publicidade para a prestacdo de servigos nos
setores de publicidade e propaganda para a Camara Municipal. Fizeram-se presentes a sessdo; o
Agente de Contratacdo, a Senhora DATIELI INACIO DE BRITO, e os membros da Equipe de
Apoio, WYVERTON AFONSO RAMOS e REGINALDO PEREIRA DA SILVA; o representante da
empresa: TRIART COMUNICACAO E MARKETING LTDA representada pela Senhora, SARA
MATIAS DE AZEVEDO.

Foi recebida a ata de julgamento da Proposta Técnica (Invélucros n® 01 e 03), das planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica. Em seguida foi aberto o
envelope Unico contendo as vias identificadas dos planos de comunicagdo publicitaria (Invélucro
n° 02) o qual foi rubricado pelos presentes e cotejadas e com a via ndo identificada dos planos
de comunicacdo publicitaria (Involucro n® 01) e identificada a autoria dos planos de comunicagdo
de cada envelope, conforme proposta técnica com o nome da campanha atribuida pela
subcomissdo técnica, a seguir descrita: 1. A GENTE CONSTROI; 2. PARABENS
ALCINOPOLIS.

A seguir, foi conferida a planilha com as notas atribuidas ao Plano de Comunicagdo (Envelope n®
1), composta pelos quesitos do Plano de Comunicagdo Publicitéria; Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e ndo midia.

Na sequéncia, foi conferida a planilha com as notas atribuidas ao Conjunto de Informacdes
(Envelope n° 3), composta pelos quesitos, Capacidade de Atendimento Revelada pela Licitante,
Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacdo dos servigos, Pertinéncia da sistematica
de atendimento e a adequagdo dos prazos maximos, Experiencia da Licitante no atendimento e
outros clientes com servicos similares ao objeto deste edital, e Repertorio.

Ato continuo foi divulgado o resultado do julgamento da Proposta Técnica, registrado nesta Ata
contendo a ordem de classificagdo:

A GENTE CONSTR()I, NOTA TECNICA: PLANO DE COMUNICA(;I'SO atribuiu 49,62 PONTOS
(envelope 01) e 0 CONJUNTO DE INFORMACAO (Envelope n° 3) atribui 34,75 PONTOS,
que totalizou 84,37 PONTOS, na qual foi cortejada com a via identificada tratando-se da
Empresa TRIART COMUNICACRO E MARKETING LTDA.

PARABENS ALCINOPOLIS, NOTA TECNICA: PLANO DE COMUNICAGCAO atribuiu 59,76
PONTOS (envelope 01) e O CONJUNTO DE INFORMACAO (Envelope n° 3) atribui 39,66
PONTOS, que totalizou 99,42 PONTOS, na qual foi cortejada com a via identificada tratando-
se da Empresa JRA COMUNICACOES LTDA.

Em prosseguimento, posta a palavra a disposicdo dos presentes, dela ninguém fez uso. Ato
continuo o Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio informa que o processo estara a disposicdo
dos interessados assim que os documentos forem autuados. Foi informado pelo Agente de
Contratacdo e Equipe de Apoio que as comunicagbes serao realizadas pelos enderegos de
correspondéncia eletronica referido pelo participante no expediente administrativo referente a
este procedimento, bem como pelos meios de comunicagdo determinados em Lei. A sessao
publica foi devidamente registrada em ata e gravada em audio e video, conforme preconiza art.
17, §2° da Lei Federal n® 14.133/21. Nada mais havendo, foi encerrada a sessdo as 10h06, das
quais lavrou-se a presente ata que, sera devidamente publicada nos meios oficias Diario Oficial,
PNCP e inserida no Portal de Transparéncia, em conjunto com atas de sessdo 04 e 05 e planilha
de pontuagdo elaborada pela subcomissdao técnica, lida e achada conforme, vai por todos
assinada.

DATIELI INACIO DE BRITO WYVERTON AFONSO RAMOS REGINALDO P. DA SILVA
Agente de contratacdo Equipe de apoio Equipe de apoio

SARA MATIAS DE AZEVEDO
Triart Comunicagdo e Marketing LTDA




AVISO DO RESULTADO DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS - CONCORRENCIA N°
001/2026 PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 215/2026.

A CAMARA MUNICIPAL DE ALCINOPOLIS, Estado de Mato Grosso do Sul, por intermédio do AGENTE DE
CONTRATAGAO E EQUIPE DE APOIO DE LICITAGCOES, nomeada pela Portaria n® 33/2026, na forma da Lei
no 12.232/10, TORNA PUBLICO para as licitantes interessadas, o resultado do Julgamento da Proposta
Técnica da CONCORRENCIA N° 001/2026. Ademais, fica desde ja franqueados para interposicdo de recurso
nos termos do art. 11, inc. VIII da Lei 12.232, de 29 de abril de 2010, c/c o disposto no art. 165 da Lei n°
14.133, em consonancia com o Edital 13.1.

CLASSIFICAGAO | LICITANTE NOTA TECNICA
10 JRA COMUNICACAO LTDA 99,42
20 TRIART COMUNICAGCAO E MARKETING

LTDA 84,37

Alcindpolis-MS, 06 de agosto de 2026.

DATIELI INACIO DE BRITO
Agente de Contratagdo

PORTARIA

PORTARIA N° 47/26 ALCINOPOLIS/MS, 07 DE AGOSTO DE 2026.
“CONCEDE FERIAS REGULAMENTARES AO SERVIDOR REGINALDO PEREIRA DA SILVA”

O PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE ALCINOPOLIS ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL, usando
das atribuicdes que a Lei Ihe confere:

RESOLVE:

Art. 1° - Conceder ao servidor REGINALDO PEREIRA DA SILVA, ocupante do Cargo de Agente de
Segurancga, férias regulamentares, de acordo com a Lei Complementar n® 87/2023, Art. 121, relativas
ao periodo aquisitivo de 03/07/2025 a 02/07/2026, pelo periodo de 30 (trinta) dias consecutivos,
referente a quinzena, com inicio do gozo no dia 10/08/26 e término no dia 08/09/26.

Art. 20 - Esta Portaria entrard em vigor, na data de sua publicacdo ou afixacdo em local publico.
Alcindpolis — MS, 07 de agosto de 2026.

Valdeci Lima de Oliveira

Presidente
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